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RACIOCINIO BASICO

A atual administracao c‘a Prefeitura de Matos Costa | tem-se mostrada

conectada aos anseios da populaca®, sobretudo em relacao a forma de conduzir os

investimentos, a realizagéo de

projetos de extrema importancia para o municipio

através da incessante busca de re¢ursos estaduais e federais, e a transparéncia

com que maneja os recursos puk IicoF.

Alias, na ultima eleicdo (2016) dos 10 municipios que formam a microrregido

do Vale do Iguagu, a qual a populagdo matos-costense tem forte ligagdo em virtude

de todos os elementos histéric
Bituruna/PR ocorreu a reeleicao

reconduzido com cerca de 58%

bs @ culturais, apenas em Matos Costa/SC e em
do seu mandatario. O Prefeito Raul Ribas Neto foi

dos [votos. Entretanto, o0 mais importante a ressaltar

€ que ele superou a sua primeira elejcdo em 2012, quando obteve cerca de 52% dos

votos. Numa eleicdo polarizad

a eptre dois candidatos ja experimentados pela

populagéo, isso representa umjanro enorme, reflexo de uma administragao séria,

responsavel, equilibrada e qu

financeira do pais nos ultimos 30 angs ou mais.

Durval do Amaral, presid

afirmou que “tempos de crise sa

esfa tendo como pano de fundo a maior crise

entd do Tribunal de Contas do Estado do Parana

propicios para uma reflexdo aprofundada sobre a

qualidade do gasto publico, a ra¢ionalidade dos processos de trabalho e a eficiéncia

na prestagao de servigos. Diante|da escassez de recursos, o gestor puablico

comprometido com a comunida
e administrativos para inovar

administragdo mais eficiente n

priecisa mobilizar esforgos humanos, tecnolégicos
1a forma de executar as atividades, tornando a

a prestacéo de servigos publicos. Vale dizer, o

momento atual € de empregar todos|os meios necessarios para fazer mais e melhor

com menos”. Segundo Durval,

esge caminho sO pode ser trilhnado com éxito se

houver a confluéncia de alguns fatores. Em primeiro lugar, gestores publicos

precisam ter vontade politica e

abdrtura para inovar na forma de trabalhar. Esse

esforgo, entretanto, pouco efeito tgra se nao for acompanhado pela adesao de

servidores comprometidos com o/ desenvolvimento de uma  cultura de maior

eficiéncia na gestao. Por fim, &

prescindivel uma parceria com|a sociedade, para

entender as principais demandas da populagdo, detectar os pontos de melhoria,

firmar parcerias para inovar ng

cidadania e o controle social”.

dgsenvolvimento de solugdes que fortalecam a

Gazeta do Povo, 23/06/2017). E & nesse terceiro




» ) D D D D))

» ) ) ) D )

DX 22200 RPDPDDRPDPDNDIDPIDPDPDDYTDYPDYY)Y DY M)

ponto que o papel da comunicagép sacial torna-se essencial, send

para a conquista do sucesso da

d

estabelecer uma relagédo direta utiliz

maLnistragéo publica. Para infor

a todas as ferramentas dis

jornalismo, o marketing, a relagoes pu

prestacao de contas e apresentac;j od

mais clara, direta e objetiva possivel, &

sociais que formam a comunidade| Tratando-se de uma das ferram
administracdo, a comunicagdo ¢umpre um papel fundamental

exposicdo do trabalho efetuado em Uma gestao. Divulgar a eficié

publicas e transparéncia na utilizacao

gestdo governamental brasileiraj s¢bretudo nesse momento
diariamente na midia os maiores escandalos de corrupgao ja vistos.
A Campanha “TRANSPA ENCIA, EU GOSTO E PARTIC

com toda a clareza e cristalinidade do

io,

da prosperidade _atual do Municig

Costa numa?Cidac}é em franco deseny

positivas nas areas da saude, ejtca
economia local em todos os us
favorecem o seu crescimento e |fort
ascensao nos diversos segmentos da
Em sintonia com a austeridade
focada em informar as atividades d
recursos publicos sem quaisquer
otimizada da melhor forma o budget ¢
melhor relacdo do custo e benefi€io,

escolhidos.

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO F

0O momento atual, entre tant

relacionamentos e transparéncia n
publicos. Tanto a iniciativa privada co
aprimorar suas relagdes e dialogo c¢

massificagéo de agdes de midia, para

blicas e a publicidade, de m
DS servicos e as agdes da ge

uscando atender todas as cz

de recursos esta em consta

mel, produto que representa
como esta sendo possivel tr
olvimento sustentavel, com a
30, obras de infraestrutura,
setores através de politic
alecimento, perfazendo um
sociedade.

financeira da administracgao,
e maneira objetiva e coerer
tipos de extravagancias e
om 0 menor investimento pos

desenhado estratégica e tatic

UBLICITARIA
as outras demandas, solicits
bs relagbes entre as orga
mo também as instituigdes pu
)m cidadaos e, para isso, se

atingir um dos objetivos prop

o um dos pilares
mar o cidadao e
poniveis como o

aneira a fazer a

stdo, de maneira
amadas e grupos

entas basicas da

e decisivo na
ncia de politicas

nte ascensao na

em que ecoam

IPO!” demonstra
um dos simbolos
ansformar Matos
¢cbes concretas e
alem do apoio a
as publicas que

ciclo virtuoso de

a Campanha sera
te, utilizando os
excessos. Sera
3sivel, mirando na

amente os Meios

a exceléncia nos
nizagbes e seus
blicas necessitam
faz necessaria a

ostos.
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aptimorar suas relagées e dialogo

. massificacdo de agdes de midia, pafa afingir um dos objetivos propost
nunicagéo publica, Duarte (2007, p.61) considera

Ao discutir a definicao de cor

com cidaddos e, para isso, se faz necessaria a

0S.

que ela “coloca a centralidade do procegso de comunicagdo no cidaddo, nao apenas

por meio da garantia do direito & inf
do respeito a suas caracteristicas e
racional e corresponsavel’. Sendo @
com instrumento facilitador voltado
Praticar comunicagéo public
privilegiar o interesse coletivo
corporativas. No setor publico, e es

desejam atingir resultados na impl

orm

sSi

em | detrimento de perspectiva
ipedficamente as administragoes

ant

cao e a expressao, mas também do dialogo,
necessidades e do estimulo a participacao ativa,
, a comunicagao publica deve ser entendida

30 atendimento dos anseios coletivos.

plica assumir o comprometimento publico e

5 pessoais e

municipais que

a0 das praticas de comunicagdo com seus

cidadaos, precisam utilizar com eficigncia o contato direto com estes, gerando

interatividade e contribuindo para a
Nesse sentido, a
PARTICIPO!” tem como objetiv

cidaddaos com a administragao pt

transparéncia nos servicos e na

o cidadao com as informacdes que|j

que entende adequadas, a te

envolvimento dos cidaddos nas paliticas publicas deve ser bidirecior

aliada a melhora da transparénc

consideravel a assimetria de inforn

pelas autoridades governamentais. A

medidas inicialmente considerada
franqueza demonstrando a sua re
vez que o0 municipe ja esta acostu
lhe sdo pertinentes em relagdo a a

Para atingir os objetivos determjnados no briefing, a estratégi

baseia-se tantos em aspectos ema

atributos da Cidade, mas também

campanh

congtituicao de imagem favoravel.

O pfincipal promover maior apf

pria| politica contemporanea er
a dovernamental, tende a redu
acap e, consequentemente, os ab
ém disso, em contrapartida,
5 impopulares, possam ser debati
al necessidade de aprovagao e &
madp a receber e debater sobre a

iministracao publica.

cionais quanto racionais, uma vez
el Sl | M

ratalem ultima instancia do dinheir

“TRANSPARENCIA, EU

GOSTO E
oximagao dos
, fortalecendo a credibilidade, confianca e
S 0S recursos

EE——— 1

governo prove

pertinente utilizando apresentacéo e edicao

itende que o0
nal. Tal pratica,
zir de maneira
usos cometidos
possibilita que
das com maior
fetivacao, uma

s questdes que

a de campanha
que valoriza 0s

o do cidadao. E
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quando o assunto é o seu bolso,

elementos basicos.

Na Publicidade, o apelo a en

que promove no sujeito sentime

familiarizagao, pessoalidade, confianga,

publicitario desenvolve seu carater

através de argumentagdes iconico-lingu

linguagem textual explicita, sublim

submeter: quem persuade leva
(MONNERAT, 20083, p. 36).
Conceito: “TRANSPARENC
O conceito criativo de uma czg
da peca publicitaria e é definida 2
publico-alvo, entre outros. Segundc
do que o posicionamento expresso
Nesse sentido, o conceito da camp
seguranca e envolvimento, que n¢
coisa maior do que n6s mesmos’.
seus efeitos sao os mais positivos
em que elas estdo inseridas, p

proposto e o melhor efeito para o cl

Assinatura: “TRANSPARENCIA, EU GOSTO E PARTICIPO!".

Nos dias de hoje, com 0 ma

0

sob

opo

mer

sentimento de inseguranga do po
Matos Costa que satisfatoriament
destacado nacionalmente na ul

Investimentos, que acompanha ¢

corrente liquida do Municipio, Matos G

Santa Catarina, e a posigao de nd

conceito A, que significa Gestao de EX

Comparado aos dados da Pesquisa da

Costa aparecia na posigao 3656.

posicao, ultrapassando 3028 munigipid

de
ma

tof

mer

Na

| tra

NOG3
ntos

arg

inar

A, EU GOSTO E PARTICIPO!”
mpanha é a linha expressiva ou ideia norteadora

Publio (2013), “o conceito criativ

anha busca promover o senso de

ente.

biasileiro, em disparidade com

referentes a aproximacgao,

e simbologica. “Persuadir €

putro a aceitagdo de uma

hsparéncia, retidao e seriedade tornam-se

0 & na verdade um apelo a valores, aquilo

identificagao,

le & através desses recursos gue o discurso
LUmentativo persuasivo e manipulador, que,

sticas, o fazem aderir @ sua mensagem pela

sindbnimo de

dada ideia”

pos| analise dos objetivos de comunicagao, do

0 nada mais &

forma de texto é o carro-chefe da criagao”.

s d& a sensacdo de participarme
Uma vez experimentado, os seu
e prosperos para as pessoas e ps

cionando o melhor resultad

gusta o contrario, tema o qu
pesquisa da FIRJAM, “..
al de

osta obteve Trigésima Quinta

(celéncia na captagao dos rec

ultima avaliagao (2016) salta

s. Em Santa Catarina, o Munj

pertencimento,
0s de “alguma
s resultados e
ara 0 ambiente

o do objetivo

to politico que o Brasil vem enfrentando e o

0 municipe de
al inclusive foi

No Indicador

investimentos em relacdo a receita

colocagao em

0 234 no Brasil. Nesse indicador, recebeu o
ursos publicos.
FIRJAN de 2012, no ranking nacional Matos

u para a 6282
cipio de Matos
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Costa estava 2812 posicao, e ne

ultrapassando 200 municipios caﬁarm

Cacador 18/08/2017. ‘

Para evidenciar a aplicagao
gestéao e melhor entendimento e int|
raciocinio por meio da assinatura cr
dos cidadaos a mensagem transmiﬁ
dos municipes com satisfagao e s
linguagem visual unificada, com id¢
imagens que fazem parte do seu

linguagem oral e a simbologia das ir

IDEIA CRIATIVA

Visando mostrar a populagat

j:ios

sta

da

egu
entificacao do povo de Matos Cos

di

nag

) a

frente aos projetos e obras realizad

principal a transparéncia do mel,

linkando a seguranga e transparéncia

imagem do campo como fundo, r
comum, a realidade cotidiana e a ge

Por se tratar de um publico
social, idade e sexo, ou seja, todos
direta e clara, passando de forma ¢
por todo target objetivado, he¢
A Fonte utilizada foi a Lemon Milk,
tons remetem também a cor do r
campo, realidade tipica local que faz
Cidade de Matos Costa.

As pecas apresentadas tem

visual criando unidade entre elas e ev

reforcar, impactar e marcar definitiva
Pecas Exemplificadas

Traduzimos nas pecas o dia
destaca-se na apicultura. Matos Co

S, 0
rod

eme
stad
alv
0Ss
bjet
me
por
nel,

Q-

fung

2 dig

Bnses”

roje¢ao do conceito, propomos o

jada.

mehte atingindo o objetivo propos

sta & a Capital do Mel Ecolégico.

ultima avaliagao aparece na

— Fonte: Publicagao

812 posicao,

Jornal Extra,

recursos, os resultados, a trajr;sparéncia da

Ela tem fungéo de reforgar,
alem de buscar envolvimento

anca. As pecgas publicitarias

a dia, por meio de layouts

ns com tipografia classica e fa

ransparéncia da Prefeitura de

conceito criativo utilizado tom

de forma ambigua, utilizan
tendo o publico receptor ao
transparente.

D abrangente no que diz res

va a informacgao a fim de ser
s e mulheres, Classes
ser de facil legibilidade e trag

tendo contraste com o fund

denciando o apelo da Camp

municipes de Matos Costa, 2

chamento do
fixar na mente
e participagao
propéem uma
sta atraves de
que ligam a

ymiliar.

> Matos Costa

ou como base

Lto caracteristico da Cidade para as pecgas,

do também a

seu ambiente

peito a classe
Campanha é
compreendida
ABCD, 15+,
0s suaves. Os
0 em tons do

eceptor sentir-se em seu mesmo ambiente, a

lo padrao para manter a propria identidade

anha a fim de

to

do povo matos-costense, que dentre outras

Registramos a
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imagem que traduz essa realidade|,

identificagcao de rotinas compartilh
imagens envolvem o receptor atrav

ao objetivo de comunicagéo, que €

dados nacionais de pesquisa realii

parte desta realidade e deixanda
através da chamada de canal ab
transmitir seguranca, envolvimento

Antncio Jornal — O anunc
como o proprio Meio permite, ou
NACIONAL" a frase de impacto ct

explora o texto com as informacdes de conceito “A” em captagao

fa

evi

arto

seja

recursos, as colocagdes que sub

para o leitor participar da Gestdo, d

informac&o. Desta forma o recept

em participar da gestao. A ass

GOSTO E PARTICIPO” chega Tra
f

apresentar a afirmagéo e resolve

Outdoor — A Peca apreser
exigéncia do Meio obriga, aprese
PARTICIPO”

comunicando de forma objetiva e

junto

midia externa, passando a mensager

levando o receptor, o municipe

Prefeitura de Matos Costa.

Para que a Campanha tenha unidadé
do sentimento proposto os elementos
da Cidade de Matos Costa, seu amb
uma vez o sentido duplo, trahspa

transparéncia de gestao publica, tami

Radio — O texto explora u

emocao do ouvinte através do impact

a especificagao

am

ten

natu

aln

tada ao Meio Qutdoor, seguindo

nta

rap

a i

ma

adag
és da identidade, relacionando o

radd

eng
0 dd

b auditivo através do conteudo

zendo o receptor ver-se nas

finalizar, fortalece a estrategi

o slogan “TRANSPARENCIA

da, mesmo para quem sO pa

h e levando ao resultado obje

hterar-se, sugerir e participa

visuais sao reforcados, traduz
ente e dia a dia, campo e meg
réncia do mel realidade d
ém realidade do dia a dia.

das virtudes deste meio que

. valores, reconhecimento e

a todos participarem. Com i

ajamento, orgulho e confianga.

comparadas ha outros anos

hente o objetivo da Campanhal

do site da Prefeitura de

. visto que é otimizada, e refc

imagens. Pela
integracao as

aspecto visual

Tnciar a transparéncia da gestao, ligando ao
mel transparente & transparéncia das afitudes e gestao. O texto evidencia apontando
. transmitindo ao municipe orgulho de fazer

o ainda mais seguro, confortavel e confiante

5S0O procura-se

) Meio Jornal explora a informagao da forma
com o titulo “MATOS COSTA, DESTAQUE

ama a atencdo de forma evidente e logo abaixo

e aplicagao de

e o chamativo

u seja, demonstra os dados e a fonte de
1 confianca, seguranga, interegse e satisfacao
ra com o slogan “TRANSPARENCIA, EU

a emocional ao

0 que a propria
EU GOSTO E
Matos Costa

ssa os olhos na

>tivado, ou seja,
r da gestao da

yrgar o despertar
indo a realidade

|, trazendo mais

o dia a dia e

€ mexer com a

da mensagem e
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da veracidade da noticia transmiti

objetivo de comunicagdo de pro

personagens, dando ao ouvinte o podef de imaginar e criar o seu prad

ainda melhor aproveitada atraves ¢
Costa é destaque nacional. Nessa ¢
para um spot de duragdo de 30"
atengao do ouvinte com o titulo de
seguida explora o assunto do por
recursos publicos. Na sequéncia o
de 5 minutos na prépria Radio,
Programete sera um Canal impar
acontece no Municipio e o que ira a
o a fazer parte da gestao. Por fim
proprio meio e seguindo a unidade
*‘ACESSE WWW... E FACA PARTE
“TRANSPARENCIA, EU GOSTO E

COSTA, CAPITAL DO MEL ECOLQGIC

pecas da Campanha e seu aspecto

e gestdo e aplicacao dos recursos plblid

da misturando informacao de pe
vagdnda. A facilidade em criar

ijlicagéo de uma noticia rea

‘MATOS COSTA, DESTAQUE NA

é|do destaque, a captagao e

par

conft

da Campanha ao objetivo propos
DE$SA GESTAOQ" junto a conclus
RTICIPO" e por fim a assinatura “MATOS

;O", onde a mesma ira arremeter as demais

utilizamos um locutor, voz ma

segue a forma impactante p

nte € chamado a acompanhar

a 0 ouvinte estar por dentro

rma objetiva e clara, como a exigéncia do

tos, de forma ambigua.

squisa com o
ambientes e
prio cenario e
|, onde Matos
sculina grave,
ara chamar a
A\CIONAL", em
aplicacao dos
0 Programete
dos pontos principais da Campanha. O
de tudo que

ecer, acompanhando e também envolvendo-

to, 0 comando

ao com slogan

al de layout, ligando a transparéncia do mel
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Cliente: Municipio de Matos Costa
Campanha: Transparéncia, eu gosto e g
Veiculo: Radio
Material: Spot
Formato: 30"

30” - Fechamento

artigipo

LALIDA RAD!O

- i
MATOS COSTA, DESTAQUE NACIONAL

A ULTIMA PESQUISA FIRIAN APONTOU:

MATOS COSTA E CONCEITO A EM
CAPTACAO E APLICAGAO DE RECURSOS
PUBLICOS, SUBINDO MAIS DE TRES MIL
COLOCACOES COMPARADO A 2012.

OUGA AQUI TODO sAB/_}Do OITOE
MEIA DA MANHA E SAIBA MAIS SOBRE
AS ACOES DA PREFEITURA DE MATOS
COSTA. |

ACESSE _
WWW.MATOSCOSTA.SC.GOV.BR
E FACA PARTE DESSA GESTAO

TRANSPARENCIA: EU GOSTO E
PARTICIPO.

MATOS COSTA, CAPITP’L DO MEL
ECOLOGICO -

10
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ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO

Rodolfo Nakamura (2009
detém alta fungao estratégica
possiveis e disponiveis de comu
de propaganda é responsavel
alcance, circulagao, tiragem, dut
que seja possivel planejar @

rentabilizando o investimento ¢

definimos o publico alvo ambos A

Prefeitura Municipal de Matos C

Mi[‘)IA
afrma que Midia é a esséncia da propaganda,
e em comunicagdo caracteriza todos os meios

nicacao. Para o autor citado, Midia enguanto técnica

" verificar a frequéncia, a audiéncia, area de

por

elhor forma de divulgagdo da mensagem,

acap, localizagao, precos, e tipos de veiculos, para

o anunciante ". Por meio desse embasamento,
3CD 15+ da Campanha Publicitaria atrelada a

osta. Conforme verba disponibilizada pela mesma,

procurando de acordo com a realidade e necessidade econémica atual definir e

utilizar o menor budget possiy
melhores opgdes de custo/beng

meios de veiculagao, estratégias

A propaganda € consitler

influenciar/persuadir e aumentar

servigo. Para esta Campanha
imaginario do Radio, das midias
fundamental, pois ressalta o

mensagem.

el, planejamos e definimos de forma criativa as

ficig em relagdo as agdes criativas comunicativas,
e cfonograma de desenvolvimento da campanha.

da a maneira mais eficiente e pratica de
as/demandas de qualquer que seja o produto ou
naol é diferente. Nela, a imagem - seja fruto do
impressas ou da internet — desempenha um papel

de

ejo e desperta o interesse do receptor da

A Campanha sera realizada éntre os dias 1° e 30 de dezembro de 2017. Um

planejamento minucioso foi

coordenagao e controle da €
GOSTO E PARTICIPO!”, des
planejamento levou em consid

Prefeitura de Matos Costa, sob

elaborado para o desenvolvimento, execugao,
stratégia da campanha “TRANSPARENCIA, EU
tacando que para a conclusdao deste projeto o
pragoes uma analise detalhada dos interesses da

retudo a economicidade. De pouco adianta todo o

trabalho austero no emprego jﬁs recursos publicos, se o plano da campanha em

questao extrapolar os limites

residem pouco mais de 2.600

bom senso. Considerando que em Matos Costa

habjtantes, custos de midia considerados normais

para municipios de medio e grande porte, podem ser tidos como abusivos para a

populacgao local.

Para tanto foram progra

madas as midias convencionais a fim de obter um

grande impacto e cobertura, aliadas as novas midias e redes sociais devido ao seu

11
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baixo custo e, sobretudo, da m

quanto a administragéo esta en

aior| possibilidade de interagdo, demonstrando o

wpenhada em manter contato com cada pessoa,

independendo do meio de comunicaggo que ela utiliza e levando em consideracao o

municipe que mora em Matos Costa e trabalha em outros municipios vizinhos e

também aqueles que residem

vizinhas. A combinacao dos meios

em |Matos Costa, porém trabalham em cidades

e veiculos de comunicagdo para atingir este

target - que s&o todos os municipes ¢e Matos Costa — € apresentada a seguir.

RADIO

O radio € o meio mais presente na vida das pessoas, Unico que atinge o

consumidor em qualquer lugar

companhia no café da manha,

caminho do trabalho, na caminhada ¢

em restaurantes e lanchonetes,

comecando o dia com o radio relégio, sendo

ot

ransito esta presente em oOnibus, no carro, no
na bicicleta com os fones de ouvido, tambem
ou do lado, enguanto navega na internet. Entim, o

radio € o Unico meio que tem UJn plblico exclusivo, enorme e pronto para receber
|

sua mensagem. Segundo pesq
dos carros. Embora nao esteja
sobre a audiéncia do meio radio

maior audiéncia em Matos Cost

isa

. ele esta presente em 99% das casas e 83%
disponivel nenhuma pesquisa completa e recente

para a cidade, & de notério saber as emissoras de

?JL
Ao mesmo tempo em que o|radio é o grande veiculo de comunicagao de

massa, devido a sua cobertura €
dirigida, uma vez que a grande
com que seja consideravel a s
geograficas de distribuigao dos
(SAMPAIO,1995, p.80). Na cam
AM e uma FM) instaladas nas ¢
com o objetivo de atingir a maior

Tatica: veiculagao de spa

de cinco minutos em dia e

veiculados aos sabados, as 08h30m|

Emissora de Porto Unido/SC:

le também representa excelente opgao como midia
guahtidade de emissoras em operagao no pais faz
egmentagao de seus ouvintes devido a condigbes

sinais e de conteudo da programagao do radio.

panha serdo usadas duas radios comerciais (uma
:idaci:ies de Porto Uniao/SC e General Carneiro/PR,
dive?rsidade e numero de ouvintes|

ts com duracao de 30" e programetes informativos

horario determinado. Serdo quatro programetes,

1.2
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Radio Colméia AM — Corm

ab

a Colmeia possui grande capacida

jornalistico e informativo que preag

Como toda emissora AM sofre

omi

radioelétricas, sobretudo nos centros

segue como a emissora de ma

ior

entardecer. Cabe ressaltar que em

rural. Ao longo dos anos tem sif

para a veiculagao dos seus inforn

Emissora de General Carneiro/

Kairé6s FM — Embora seI

proximidade com o centro de M
com uma grande cobertura no
conquistando a audiéncia de id
devido a transmissao de noticias
e sertanejo) que agradam o publi
da Prefeitura tem utilizado sabig

populagdo matos-costense sobre

JORNAL

nes

PR:

0sS

mu

re
co |
me

as

em

1o 4

ur

angéncia em todo o municipio de Matos Costa,
e de repercussao gragas ao forte trabalho
na na sua programacao.

certas circunstancias com as interferéncias
urbanos. Entretanto nas areas rurais a Colmeia
audiéncia das primeiras horas da manha ao
Matos Costa 48% da populagao reside na area
emissora mais utilizada pelas administragdes

> materiais institucionais.

na emissora de pequeno porte, devido a sua

Costa — cerca de15 km — a Radio Kairés conta

ades

jicipio, sobretudo nas regides norte e oeste,
diversificadas e mantendo sua popularidade
ionais e de géneros musicais ((popular, gaucho
)cal. Alem disso, a Assessoria/de Comunicagao
ite os microfones da Kairos para posicionar a

acoes da administragao.

Os anuncios de jornal e revista s@o uma excelente oportunidade de treinar a

criatividade. Como acontece cor
precisa ser boa o suficiente parza
pois se nao chamar a atengao
Tradicionalmente, a combinacgac
logotipo a diferencia dos cartaze
casa, no escritério ou no transpo
jornal € uma possibilidade poder
mais eficazes, o jornal tem gran
meio palpavel, o fato chave e

credibilidade ao publico.

sig

n m

cor

de
s, A
te ¢
)sa ¢
le p

sin

itas midias publicitarias, a equipe de criagao
wvencer rapidamente o publico a ler o antncio,
nifica que a pagina sera virada ou ignorada.
' chamada, imagem, teste principal, slogan e
\lém disso, o leitor em geral esta sentado em
oletivo, lendo o jornal ou revista. O anuncio em
Je vitrine. Um dos meios de comunicagao ainda
;enetragéo nas classes A e B. Alem de ser um

gular do meio jornal é que transmite muita

13
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Foi definido o jornal de maior abrangéncia com base nos numergs de assinantes,

tiragem e circulagdo. Serao veiculadds anuncios de meia pagina e colorido com boa

visibilidade durante a leitura.

Jornal Extra - Cacador: A e

principal jornal que veicula na
responsabilidade e a grande

presa possui sua sede em Cagador, porém € o

regiao de Matos Costa. Devido ao jornalismo de

!

credibilidade, no veiculo serdo inseridos quatro

anuncios no tamanho de %2 pagina nd contracapa.

Jornal O Comércio — Un

30 da Vitoria: A escolha do veiculo foi influenciada

por ele ser um dos jornais mais antigos e de mais credibilidade da regido, sendo um

veiculo diario e que apresenta 4 tiragem de 2.500 exemplares. Sera anunciado em

1% pagina colorida, trés pegas aojlon y0 de um més. O primeiro anuncio sera inserido

no dia quatro, segunda-feira. A
vinte e um, quarta-feira. A d
veiculados foi feita com base
Multimidia, do qual foi elabor
mercados brasileiros (DF, BH,

SP). O estudo sugere que os

seg inda peca, dia doze, terga-feira, e por fim, dia
striduicdo dos dias em que os anuncios serao

na|pesquisa realizada pela lpsos Conect EGM

a :entre janeiro e dezembro de 2014, em treze
ur, Flo, For, Goi, POA, Rec, RJ, Sal, SP, Vit e Int.

iasjmais propensos a leitura de jornais no Brasil,

oscilam entre segundas, tercas € quartas-feiras.

14
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INVESTIMENTO
Cliente: Prefeitura Municipal de Matos Costa

Periodo de Veiculacao: 1° a 30 ¢le Dezembro de 2017
Campanha: Transparéncia, eu gostp e participo

TOTAL

" TOTAL PRODUGCAO: R$ 100,00

CRIACAO FORMATO | CTDE
: i i
Spot Radio 30"

Jornal 1/2 pagina 1 RS 1.840,72

TOTALCRINGAC: RS  4.997,72

VEICULAGCAO

Radio

Jornal

VEICULAGCAO RS 18 304.0

PRODUGAO RS 100 08
CRIAGAO RS
TOTAL GERAL [ii& 40




