PREFEITURA MUNICIPAL [PE MATOS COSTA

MATOS COSTA - SANTA C‘Agaﬂlmg,gs;m1.51"',.
CNPJ 83.102.566/0008 gt Wunicipal de Matos Costa

Rua Manoel Lourengo de Araujo, 137
CEP 89.420-000




3IDDNDDDDDRDRDIDD DD I M)

Raciocinio Basico

A comunicacédo dos 6rgaos pt]blicos € essencial para tornar evidente todas as

suas acbes. A publicidade as

publica, para manifestar todos

im passa a ser um dever da administragao

os atos praticados por ela, bem como € um

requisito de eficacia e moralidade. E ela que torna claro e compreensivel para

a populagdo informagbes es

enciais dos atos praticados pelos orgdos

publicos, com nitidez, clareza e| coeréncia. Uma das espécies de publicidade
utilizada pelos 6rgdos publicos|é a autorizada, que segundo a Constituicao

Federal, em seu artigo 37, paragrafo 1° “é a publicidade dos atos, programas,

obras, servigos e campanha
educativo, informativo ou de
nomes, simbolos ou imagen

autoridade ou servidores publi

dos orgaos publicos, devera ter carater
rientacdo social, dela ndo podendo constar
que caracterizem promogdo pessoal de

s.” Isso quer dizer, que nao pode-se utilizar

da publicidade para um bem pessoal ou individual, sendo um bem comum do
pais, estado ou municipio. Com a atual conjuntura do pais, que transcorre por
uma crise de confianga na politica nacional em todos os ambitos, mostra-se
necessario mais do que nunca o uso da publicidade para demonstrar os

servicos realizados pela administragdo publica, bem como manter uma

relagdo de transparéncia entre esse e o cidaddo. E necessario manter uma

orgao publico para a melhoria

relacdo constante com a populacdo, mostrando o trabalho realizado pelo
L{da vida das pessoas e como prestacao de

contas do dinheiro publico, paPo pela populacdo. Isso vale para todas as
esferas da politica brasileira+ do Governo Federal até aos menores
municipios. 1

Outro fator € que o Brasil possui uma das maiores cargas tributarias do
mundo. Com o pagamento de tantos impostos, € preciso demonstrar aonde

esta sendo investido o dinheiro da populacdo, com uma administragdo idénea,

transparente e com objetivos cl
cidadé@os. Por isso € essencial
mantenha sua populagdo semg
campanhas publicitarias estr
transparéncia, nitidez e clareza

objetiva. Matos Costa € um

ros, o bem-estar e a qualidade de vida dos
que a Prefeitura Municipal de Matos Costa
re informada sobre suas agdes, através de
atégicas, voltadas a comunicagdo com
gue transmita seu posicionamento de forma

municipio da mesorregido oeste de Santa
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Catarina. Com uma populagdo estimada de 2.652 habitantes (IBGE 2016),
possui uma area de 371,81km2. Sua data de emancipagéo é 23 de abril de
1962. Antes era chamado de S&o Jodo dos Pobres e € um municipio do
contestado catarinense. Seu nome atual € uma homenagem ao capitdo Joao
Teixeira de Matos Costa, morto na repressdo aos rebeldes da guerra do
contestado. O municipio possui um indice de desenvolvimento urbano com
valor de 0,657, numero considerado médio comparado aos indices brasileiros.
Nos dltimos anos, o muni¢ipio vem apresentando um exponencial
crescimento no ranking do desenvolvimento socio econdmico. No IFGF 2016
(indice Firjan de Gestdo Fiscal) Matos Costa aparece em posi¢cdo de
destaque. No ranking nacional, entre 4.544 municipios avaliados, Matos
Costa esta na posicdo 628. Em comparagdo aos municipios catarinenses, na
posicdo 81. A cidade recebeu conceito A, que significa Gestdo de Exceléncia,
na captagdo e aplicagao dos recursos publicos. Isso s6 € possivel gragas a
uma administragdo publica consciente, transparente e que tem como objetivo
principal proporcionar melhor qualidade de vida aos seus municipes, com

populagdo e desenvolvimento d

servicos de qualidade e realizagdo de obras essenciais ao bem-estar da
municipio.

costenses. Para isso € preciso

Porém, muitas dessas informagbes ndo sado repassadas aos cidadaos matos-
desenvolver uma campanha publicitaria com

demonstrando aos municipes

foco nos avangos que O municipio vem passando nos ultimos anos,
os esforgcos da administragdo publica em

oferecer qualidade de vida e bem-estar a populagao através de melhorias nos
servicos e de obras que vem sendo realizadas baseadas nos principios da
transparéncia, legalidade, moralidade, impessoalidade, publicidade e
eficiéncia.

A campanha deve ampliar os canais de comunicagéo entre a Prefeitura e a
populagdo, que atualmente ainda sao insuficientes, com uma mensagem que
seja clara, objetiva e educativa, visando a aproximagéo entre o érgéo publico
e os cidaddos matos-costenses. Essa também é uma forma de fortalecer a
democracia e estimular a participagdo da populagdo no debate e na definigao

de politicas publicas, envolvendo os municipes com a administragdo publica.
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Estratégia de Comunicagéo Publicitari

Para que a estratégia de comunica¢do publicitaria seja eficiente € preciso
analisar o que dizer, quando dizer, como dizer, aonde dizer, para quem dizer.
Seguindo o briefing da Prefeitura de Matos Costa, a campanha devera atingir
a populacdo da cidade como um todo, de ambos os sexos, todas as idades e
classes sociais, das regiées urbanas e rurais. O valor estipulado para a
campanha é de R$ 80.000,00| (oitenta mil reais) para criagdo, produgdo e
veiculacdo da campanha durante 30 dias- b NS

Deverdo ser apresentadas 3 pecas publicitarias, para os meios radio, jornal e
banner de internet. O objetivo principal da campanha é demonstrar os

estar da populagdo, com obras e servicos de qualidade, sempre pautados

esforcos da administracao pl:lbcha para melhorar a qualidade de vida e bem-
pela legalidade, moralidade, impessoalidade, publicidade e eficiéncia.

A campanha também visa ampliar a comunicacédo entre a Prefeitura e a
populacdo, comunicando as atribuicbes e os servigcos realizados pelo
executivo municipal, as agfes voltadas para o desenvolvimento de agdes
administrativas, além de convidar os matos-costenses para participar também
das decisdes referentes a cidad#.

A comunicacgao deve ser clara, ‘ bjetiva e educativa. Por isso como estratégia
criativa a licitante criou um slogan que resume de forma eficiente,
obedecendo todos os critérios citados anteriormente, resumindo todo o

conceito da campanha. O mote desenvolvido foi: “Prefeitura de Matos Costa.

‘Compromisso com a nossa gente.”

Através dele demonstramos o ﬁo principal da Prefeitura de Matos Costa,
que & demonstrar os trabalhos executados em prol da populagéo, colocando o
bem-estar, a qualidade de vida e a felicidade dos municipes matos-costenses
em primeiro lugar. Esse slogan mostra o comprometimento do executivo em
realizar agdes em prol da melharia da qualidade dos servigos oferecidos bem
como a transparéncia na administracdo do dinheiro publico. Para o
desdobramento das pecgas, escolhemos utilizar personagens que representam
a populagao matos-costense, camo um casal, idosos e adolescentes.

Assim os municipes irdo se enxergar na comunicagao, criando um canal de

comunicacdo mais eficiente proximo. Todos eles aparecerem felizes.

3
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demonstrando bem-estar e qualidade de vida proporcionados pelos servigos
de qualidade e obras no municipio. As chamadas sempre colocam a
populagdo como objetivo principal do trabalho da Prefeitura, citando
diferenciais do trabalho do executivo de Matos Costa, como dedicagéo,
transparéncia e carinho.

A palavra citada anteriormente, ou seja, carinho, reforga o elo emocional entre
a Prefeitura e os publicos, demonstrando que o trabalho néo € feito somente
de forma burocratica, por obrigagdo, mas sim algo que & feito para ver as
pessoas felizes. Os textos sempre citam as melhorias realizadas pelo
executivo, reforcando o conceito da campanha e chamam a populagdo a
participar das decisdes municipais.

Como cor predominante da campanha utilizamos o verde, cor presente no
brasédo da Prefeitura Municipal. Esse tom é estimulante ao crescimento, &
relaxante, esta ligado as respostas afetivas e possui capacidade para auxiliar

|

nas conexdes emocionais. E harmoniosa e traz equilibrio, pois remete a
natureza. F

Pecas

Radio: para o spot que sera veiculado nas radios locais escolhemos utilizar
varias vozes para representar os servigos e obras que estdo sendo realizadas
no municipio. Assim conseguimFs fazer o publico se identificar na campanha
e aproximamos o orgao publico da populagdo. A mensagem do spot tem
cunho emotivo e envolvente, demonstrando a todos que o executivo vem
trabalhando com dedicagdo, transparéncia e carinho para melhorar a

qualidade de vida de todos.

Como back ground usamos uma trilha
instrumental emotiva, que amplia o tom de envolvimento. A assinatura do
material & feito com o nome da Prefeitura de Matos Costa e o slogan da
campanha.

Jornal: para a peca de jornal utilizamos o casal como personagem principal,
representando a populagcdo matos-costense. O titulo fala sobre o trabalho da
Prefeitura e coloca o cidaddo e seu bem-estar como objetivo central do
trabalho da Prefeitura. O texto d‘de apoio fala sobre os atributos da Prefeitura,
que vai além do trabalho comjm, realmente cuidando de sua gente. A fita

verde envolve os personagens demonstrando o cuidado e carinho que o

4
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executivo possui com as pessoas. Para a assinatura, utilizamos o braséo do
municipio, o slogan e o site da Prefeitura, onde os municipes podem obter
mais informag6es sobre as realizagdes na cidade.

Banner internet: para a pega que sera veiculada em sites locais utilizamos
como personagem uma jovem, do sexo feminino, com um celular na ’ée/
ferramenta muito utilizada atualmente para acessar informagées publicas. Ela
também aparece abragada pela fita verde, demonstrando envolvimento entre
esse publico e a Prefeitura da gidade. Reduzimos o texto a chamada falando
sobre o trabalho da Prefeitura e colocando o cidaddo como principal motivo
que incentiva o executivo a trabalhar com dedicagéo, transparéncia e carinho.
Para chamar o publico para ¢ site da Prefeitura, onde poderdo ter mais
informagdes sobre as melhorias nos servicos publicos, obras realizadas e

também acesso as contas publicas na parte de transparéncia, fizemos um call
to action para os internautas clicarem no banner e serem transferidos

diretamente para o site do executivo. A assinatura do material tambéem foi
feito com o brasdo do municipio e o slogan da campanha, sem o site por
causa do call to action.
Desta forma a licitante cumpre 0 objetivo central da campanha, demonstrando
o trabalho da Prefeitura Municipal de Matos Costa para proporcionar servigos
de qualidade, demonstrando os esforgos do executivo em prol do bem-estar e
qualidade de vida a sua populagéo.

Essa campanha também promave o fortalecimento da democracia através da
interagdo com os municipes, estimula a participagdo popular nas decisbes de
politicas publicas municipais, cantribui para o conhecimento e a compreensao
da legislagdo municipal, auxilia para a transparéncia e compreenséo dos atos,
fungbes e responsabilidades da Prefeitura Municipal e comunica informagoes
de interesse da populagéo.

Outro diferencial da campanha criada pela licitante € a possibilidade de
variagdes das pegas, sendo adaptavel para todos os publicos, varias areas de
atuacdo da Prefeitura Municipal de Matos Costa, ampliando assim ainda mais
a mensagem a ser disseminada e o publico a ser atingindo, reforcando a

comunicagao entre o executivo & os municipes.
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Ideia Criativa
Radio
A mensagem do spot tem cunho emotivo e envolvente, demonstrando a todos
que o executivo vem trabalhando com dedicagdo, transparéncia e carinho
para melhorar a qualidade de vida de todos.

Jornal
O material fala sobre o trabalhq da Prefeitura e coloca o cidadao e seu bem-
estar como objetivo central do trabalho da Prefeitura. O texto de apoio fala
sobre os atributos da Prefeitura, que vai além do trabalho comum, realmente
cuidando de sua gente.
Internet

O Banner apresenta a redugdo do texto onde a chamada falando sobre o
trabalho da Prefeitura e cologando o cidaddo como principal motivo que
incentiva o executivo a trabalhar com dedicagéo, transparéncia e carinho.
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1 — Roteiro Radio
Titulo: Trabalho

Locugao: Varias / Locugao Off Feminina Padrao / Tom Leve e Emotivo

Trilha: Instrumental Leve e Emotiva

Audio

Direcao

Nés...

Voz feminina.

Temos...

Voz masculina jovem com BG de obras
ao fundo.

um bom motivo...

Voz masculina de um senhor.

para trabalhar...

Voz feminina meia idade.

com tanta dedicagao...

Voz masculina com BG de fundo de
uma reunido comunitaria.

Transparéncia...

Voz masculina em um escritorio da
Prefeitura.

e carinho. Voz feminina com varias vozes de
criangas ao fundo, como uma
professora em sala de aula.

Esse motivo... Voz feminina em um hospital, com

pessoas conversando ao fundo.

E vocé, cidadao matos-costense.

Voz masculina em um trator, com BG
demonstrando pavimentagao de uma
estrada do interior.

Por isso a Prefeitura esta realizando
tantas obras e benfeitorias na cidade
Tudo feito com transparéncia nas
contas publicas, dedicagao e amor a
nossa gente.

Locugao off padrao feminina. Tom leve.
Fade in trilha.

Entéo participe dessa grande
realizagdo. Dé as suas sugestbes pa
nossa cidade ser a melhor cidade pa
se viver.

ra
ra

Locugao off padrao feminina. Tom leve.

Prefeitura de Matos Costa.
Compromisso com a nossa gente.

Locucéo off padrao feminina. Tom leve.
Fade out trilha.
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2 — Jornal — 1 pagina

£ trabalho da Prefeitura
cuidar bem da sua gente. Mas voce,
matos-costense, nos inspira a ir aléem.

E é por isso que estamos realizando tantas obras
benfeitorias na cidade, tudo feito com transparén
contas publicas, dedicagao a cada nova obra e car
todos que aqui moram. E ndo para por ai. Mais mel
vao acontecer nos proximos anos. Entdo participe
suas sugestoes para fazer de Matos Costa a melhg
para se viver!

1a nas
nho por
horias
| Dé as
r cidade

11 hbom motivo

para

djcu(_’ﬁﬂ.

Prefeitura de
Matos Costa

Compromisso com a nossa gente.
www.matoscosta, sc.gov.br
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3 — Banner

iy Prefeitura de
: Matos Costa

Compromisse com a nossa gente.

S e e se—
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Estratégia de Midia e Nao Midia

definicido de meios e veiculos| para atingir o publico-alvo, com resultados.

O pensamento estratégico de midia tem como objetivo atender as
necessidades de comunicagao através de uma integracéo com a criagao e o
planejamento, com argumentos e dados adequados que respaldem a
Para definir uma estratégia de midia eficaz, iniciamos nosso trabalho
buscando meios que facam parte do cotidiano do target, visando atingir maior
visibilidade, flexibilidade, audiéncia, penetragao e acesso.

Objetivos de Midia — Conscientizar a populagdo de Matos Costa sobre a
importancia de se manter atualizada e informada sobre os atos da Prefeitura e
sobre a destinagdo das verbas publicas. A Prefeitura tem se empenhado de
maneira destacada no esforgo de disponibilizar acesso aos dados, investindo
na implantagdo do Portal da Transparéncia e com a determinagdo a todos os
seus Orgdos e secretarias para o atendimento a quaisquer solicitagbes de
informagdes.

Publico-alvo — Todos os moradores da cidade de Matos Costa. Periodo - O
periodo da campanha simulada sera de 30 dias.

Selecdo dos meios - Considerando as necessidades e objetivos do publico-
alvo, selecionamos a seguinte plataforma de meios de comunicagao.

Radio - O radio é o segundo meio de comunicagdo com alcance, que chega
ao indice superior a 91%, quando consideramos os sinais AM e FM. Tem
condicbes de transmitir a informagdo com mais rapidez do que qualquer outro
meio. Entre os meios de comunicagdo de massa, € o mais popular e o de
maior alcance, muitas vezes o unico a levar a informagao para regides que
ainda nao tém acesso a outros meios. Ja nos grandes centros &€ um
importante prestador de servicos.

Jornal - Meio de comunicagdo impresso de periodicidade variada que por ser
impresso, da maior credibilidade e confianga a mensagem. O leitor identifica-
se com o jornal, independentemente da linha editorial, j4 que & esse veiculo
que informa o que Ihe interessa mais de perto. O jornal também possibilita a
ampliagao do alcance da populagdo em geral.

Internet - Em fungdo da afinidade com o publico e presente em todas as

classes sociais, exploramos neste meio todas as possibilidades que ele

10
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permite. Na internet a interagdo € bem maior e a velocidade da informagao

também. Essa & umaimportante ferramenta de multiplicagdo da mensagem

Tatica de Midia (Simulagao do
Radio
Foram selecionadas as princi

em constante crescimento e penetragao junto a populacao.
lano de Distribui¢ao)

ais emissoras da cidade de Matos Costa —

Radio Colméia AM e Radio Kairos FM — com o objetivo de ter uma grande
cobertura e alta frequéncia para dar um resultado eficaz. O formato utilizado
para a veiculagdo da campanha em radio sera spot com duragéo de 30" e
todas as insergdes serdo no periodo da campanha. Serao 484 insergdes.
Jornal

Selecionamos o principal jornal, que circulam na cidade de Matos Costa. Ao

todo serdo 9 antincios de 1 pagina em cores no Jornal Extra (periodicidade
diaria, de terga-feira a sabado, tiragem de 3 mil exemplares).

Internet - Banner

Com o objetivo de atingir a QOpu!agéo de forma efetiva, gerando grande
cobertura e assim contribuindc? para o objetivo da campanha, vamos usar
banners nos portais de grande visualizagao o portal do Jornal Extra e o Radio
Destaque Regional. Com o banner o usuario sera impactado logo no
momento da entrada no site, dando grande visibilidade a campanha.

Recursos Proprios

Para ampliarmos a divulgagé‘ no meio web (portal da prefeitura), sera
reutilizado o layout, conteidos das pecas graficas sem custos adicionais, e

poderdo ser feitos através de uma parceria com a assessoria de imprensa da
prefeitura.

Consideragoes Finais
Levando em conta a economigidade e a otimizagdo na aplicagdo da verba,
desenvolvemos o planejamento da estratégia de midia e ndo midia, que
atenda o objetivo da campanha de forma econdmica. Os veiculos e meios
foram selecionados de acordo com a relevancia e a afinidade com o publico-
alvo - toda a populagéo da cidade de Matos Costa — sempre se adequando a

mensagem que se tem como objetivo que seja informada.
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Para a campanha simulada, o i
65.174,00, a produgao externa
totalizando R$ 74.755,05.

nvestimento de veiculagdo (midia) ficou em R$
em R$ 1.050,00 e a criagdo em R$ 8.531,05,

12
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RESUMO GERAL

VEICULACAO (MIDIA)

- valores pagos para os veiculos

Meios Formato Periodo Total de inser¢des Valor % Midia % Geral
Radio Spot 30" 30dias 484 insergoes RS 27.104,00 42% 36%
Jornal 1pdgina 30dias 9 anuncios RS  36.720,00 56% 49%
Internet Banner 30dias 2 banners RS 1.350,00 2% 1,81%
Total em Midia RS 65.174,00 100% 87%

PRODUCAOQ EXTERNA - valores pagos para fornecedores
Servigo Formato Quantidade Valor % Produgao % Geral
Produgdo do Spot 30" 1 RS 450,00 43% 0,60%
Producdo fotos Alta qualidade 3 RS 600,00 57% 0,80%
Total em Producio RS  1.050,00 100% 1,40%
PRODUCAO INTERNA = Conforme tabela do Sinapro/SC
Peca Formato Valor % Producgdo % Geral
Roteiro Spot 30" RS 2.029,99 24% 3%
2 banners

¥ 1 R _ () 0y
Anuncio Banner (800x600 /300x50) S 3.765,60 44% 5%
Anduncio Jornal 1 pégina RS 2.735,46 32,06% 4%
Total em Produgdo RS 8.531,05 100% 11%

VALOR TOTAL % Geral
VEICULACAO RS 65.174,00 87%
PRODU CﬂO RS 1.050,00 1,40%
CRIACAO RS 8.531,05 11%

| VALOR TOTAL I 74.755,05 | 100%
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