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ENVELOPE A: N°. Srfpafe M
N
F . PONTOS |
QUESITOS/ ASPECTOS AVALIADOS (MAXIMOS TOTAL ) :
1) Raciocinio Basico- PONTOS (maximo 20) ' : E
Texto de até 02 laudas em que a Licitante | a) Das caractefisticas do Municipio de Matoe | E
i explicite seu conhecimento geral sobre do | Costa/S¢ e dgs suas atividades que sejam
! Municipio de Matos Costa/SC e | significativas pjraacomunica;éo publicitaria. { | 2
| entendimento. b) Da ndturezd. da extensao e da qualidade
| das reldgdes | do Municipio de Matos 5
Costa/SE com seus publicos.
c¢) Do papel do| Municipio de Matos Costa/SC 2
no atual gontexto social, politico e econdmico. = .
SUBTOTAL { 5 §
| 2) Estratégia de Comunicacao PONTOS (maximo 20} & i
| a) Adequacio do conceito proposto &
| Texto de até 04 laudas em que a Licitante naturezajqualificagoes e problemas do
exponha o conceito que, de acordo com | Municipi¢ de Matos Costa/SC, conforme a 3
seu raciocinio basico, fundamentara a | briefing. | )
comunicagdo do  Municipio de Matos "k ATcon |sten a l6gica e a pertinéncia da 2
Costa\SC. argume acdo Bpresentada em sua defesa. i

c) A riqugza dop desdobramentos desse
concelto ara 4 comunicagao do Municipio de | 3
Matos Chsta/SC com seus publicos.

d) Adeq¥¢ao Ha estratégia de Comunicagdo

propostal pard & solugdo do problema 5
; especifigo de comunicagéo 6 i
i do Munigipio dé Matos Costa/SC. |

e) Consigténcig logica e pertinéncia da :

argumenftagao gpresentada em defesa da 9
1 estrategih de cpmunicagao !
i publicitafia proposta. ) |
R —— | ESHEIDTAL =m0 j§
i 3) Idéia Criativa-PONTOS(maximo 20) i j |
{ a) Adedquacdd ao problema especifico de ;:
; comunicagdo da prefeitura do Municipio de

Matos stV >, 4 4 . e B |

A mulhbhmdade de interpretagdes
favorav s que comporta, considerados os
3 objetivod da prefeitura do Municipio de Matos
1 Costa\SC. |

C) A C&)EHHFB dos segmentos de pub'lCO i il i ‘\jﬁiﬁWﬁﬁﬁdﬁﬁﬁﬁi

contemplada por essas interpretagées

d) A prigindlidade da combinagdo dos
elementds que|a constituem.

| Sintese da estratégia de comunicagdo, "g) A sihpiicidade da forma sob a qual se
expressa sob a forma de redugdo de | apresenfa: a pertinéncia a atividade
mensagem. desenvalvida | pelo Municipioc de Matos
Costa\S{ e suf insergdo na sociedade

Os dgsdobramentos comunicatives  que
| enseja, gonforme demonstrado nos exemplos |
de pecas apresentadas & !
f) A conpatibiidade da linguagem das pecas 2

aos meibs propostos.

SUBTOTAL f j

4) Estratégia de Midia-PONTOS(maximo 20)

i a) Conhicimento dos habitos de consumo dos )? |

{_segmenfos de ppublico prioritarios. o

b) Capakidade| analitica evidenciada no 9 !

_exame desses|habitos. e 4 | |

Texto de até 04 laudas em que a Licitante | ¢j Consisténcia do plano simuiado de | N
demonstre capacidade para atingir e | distribui¢do dag pegas em relagdo as duas i

| sensibilizar os segmentos de publico | alineas @nteridres.

i definidos no briefing. d) Peﬂincia% oportunidade demonstrada no

! uso dosirecurgos de comunicagdo proprios do 3

! Municiplo de Matos Costa\SC.

e) Econ{mici(}de da aplicagdo da verba de g
D

[ midia,eyidencigda no plano simulado de
! distribuigdo de pecas.

f) Otimizacdo da midia segmentada,
alternativa e de massa.

] " SUBTOTAL 7S 1




ENVELOPE A: N°: AN 2y AN
N |

§ ’ a PONTOS I
| QUESITOS/ ASPECTOS AVALIADOS (MAXIMOS TOTAL )
i 1) Raciocinio Basico- PONTOS (maximo 20) ] !
| Texto de até 02 laudas em que a Licitante | a) Das Garactdristicas do Municipio de Matos
i explicite seu conhecimento geral sobre do | Costa/SE e das suas atividades que sejam
{ Municipio de  Matos Costa/SC e ! significafivas para a comunicagao publicitaria. = 1
i entendimento. b) Da natureza, da extensdo e da qualidade i
| das relacdes| do  Municipio de Matos -
{ Costa/SE comjseus publicos, | 2 .
c¢) Do papel dd Municipio de Matos Costa/SC i
§ no atual contexto social, politico e econémico. > n
; 'SUBTOTAL s !
| 2) Estratégia de Comunicacao PONTOS (maximo 2 i > :
a) Adequagao fo conceito proposto a
. Texto de até 04 laudas em que a Licitante | naturezalquali agdes e problemas do |
: exponha o conceito que, de acordo com | Municipip de Matos Costa/SC, conforme | |
{ seu raciocinio basico, fundamentara a | briefing. S
{ comunicagdo do Municipio de Matos | "5iA conbisténdia légica e a perinéncia da i =T
i CostalSC. argumeritacdo gpresentada em sua defesa. 3

desdobramentos desse

c) A riquéza d
conceitolpara ‘{comunicagéo do Municipio de

Matos Csta/S

com seus publicos.

d) Adeq
proposta
especifi

par.

acdo fa estratégia de Comunicagio

a solugdo do problema

D de cbmunicagao

do Munitfpio de Matos Costa/SC.

| e) Consigténcia

logica e pertinéncia da

argumenfiacdo apresentada em defesa da

estratégig de c
publicitagia prog

pmunicagao

osta.

3) Idéia Criativa-PONTOS(maximo 20)

SUBTOTAL

i a) Adeqlagio
comunicdcao d

| Matos C@sta\SC.
1 b)

ao problema especifico de
a prefeitura do Municipio de

A Imulti
favorave qug
objetivosida pri
Costa\S@.

licidade de interpretagdes
comporta, considerados os

efeitura do Municipio de Matos

| Sintese da estratégia de comunicagdo, |
i expressa sob a forma de redugdo de
| mensagem.

c) A coberturs

dos segmentos de pubiico
r essas interpretacées

s

d) A drigina
elementas que

dade da combinagdo dos

a constituem.

=

e) A sinjplicid
apresenté: S
desenvolyida

a
de

a
pelo

pertinéncia
Municipio

Costa\Sd e sud insercdo na sociedade

Os  degdobra
enseja, dbnforn
de pecas|apres

entos comunicativos que
e demonstrado nos exemplos
entadas

de da forma sob a qual se !
atividade |
Matos !

b

fy A compatibili
a0s meias prop

lade da linguagem das pecas
DStos.

1.8

| 4) Estratégia de Midia-PONTOS(maximo 20)

‘SUBTOTAL

a) Conhetimenfo dos habitos de consumo dos |

segment@s de g

ublico prioritarios.

R

Texto de ate 04 laudas em que a Licitante
demonstre capacidade para atingir e
sensibilizar os segmentos de publico

b) Capacidade
exame désses

nalitica evidenciada no
abitos.

R

"“¢) Consisléncia
distribuic8o das

alineas ahterior

do plano simulado de
pecas em relagdo as duas
ES.

definidos no briefing.

Municipid de M

d) Pertinéncia e oportunidade demonstrada no !
uso dos curs% de comunicagdo proprios do

tos Costa\SC.

~
]

Al

e) Econo!nicida
midia,evi@encia
distribuicdo de ¢

le da aplicagdo da verba de
la no plano simulado de
ecas.

f) Otimizagao d4
alternativi e de

midia segmentada,
massa.

SUBTOTAL

g




conceita|para @ comunicagao do Municipio de

P)
sncdntd P
ENVELOPE A: N R\
...... | - o e
i PONTOS
| QUESITOS/ ASPECTOS AVALIADOS (MAXIMOS TOTAL ) |
"1) Raciocinio Basico- PONTOS (maximo 20) ! ‘J]
Texto de até 02 laudas em que a Licitante | a) Das daracteristicas do Municipio de Matos foes
explicite seu conhecimento geral sobre do | Costa/S dEs suas atividades que sejam ") .
Municipio de  Matos Costa/SC e ! significalivas para a comunicagao publicitaria. i e
i entendimento. b) Da nrurez , da extensdo e da qualidade =" !
‘ das relacoes| do  Municipio de Matos _>
1 _Costa/SE com|seus publicos.
c¢) Do pdpel dg Municipio de Matos Costa/SC < |
!__no atualicontexto somal politico e econémico. =2 I
fSUBTOTAL l S‘ |
"2) Estratégia de Comunicacio PONTOS (maximo 2 L
| a) Adeqliagao flo conceito proposto a H
| Texto de até 04 laudas em que a Licitante | natureza qualificagdes e problemas do P i
exponha o conceito que, de acordo com | Municipip de Matos Costa/SC, conforme D !
seu raciocinio basico, fundamentara a ! briefing. i
comunicagdo do  Municipio de Matos by A corkisténtia IGgica e a pertinéncia da > ’ i
CostalSC. argumelitacdolapresentada em sua defesa. ;

C) A riqu eza dgs desdobramentos desse
Matos Costa/

com seus pulblicos.

d) Adeq
propost
especifi
do Muni

acao|da estratégia de Comunicagédo
pa a solugdo do problema

0 de gomunicagio

ipio de Matos Costa/SC.

e) Cons sténcila |6gica e pertinéncia da
argumentacaolapresentada em defesa da
estratégla de domunicagao

publicitdria praposta.

74 N NG NN

3) ldéia Criativa-PONTOS(méaximo 20)

- SUBTOTAL

i expressa sob a forma de redugdo de
i mensagem.

a) Ad

ao problema especifico d'e

uaca )

comunl gao da prefeitura do Municipio de /

Matos sta\§C. o T
multiplicidade de interpretagdes

favorav is que comporta, considerados os )

objetivop da prefeitura do Municipio de Matos

Costa\ }\. ________

c) A bertu!a dos segmentos de publico

contemplada por essas interpretacdes

origindlidade da combinagdo dos
elemenipbs qud a constituem.

Sintese da estratégia de comunicagao,

e) A simplicidade da forma sob a qual se
apresenta: Sua pertinéncia a atividade
desenvdlvida | pelo Municipio de Matos
Costa\SC e sua insergado na sociedade

Os dEdobr mentos comunicativos que

enseja, fconfofme demonstrado nos exemplos

de pecds apresentadas

f) A cofhpatib
aos melibs propostos.

idade da linguagem das pecas |

SUBTOTAL

4) Estratégia de Mldla-PONTOS(méximo 20)

a) Con cimehto dos habitos de qconsumo dos
segmenitos dej publico prioritarios.

b) Capacidadg analitica evidenciada no
exame @esseg habitos.

Texto de até 04 laudas em que a Licitante
demonstre capacidade para atingir e
sensibilizar os segmentos de publico |

c) Consisténcia do plano simulado de
distribuigao das pecas em relagdo as duas

alineasfanterigres.

definidos no briefing. :

uso dog recurgos de comunicagao proprios do

d) Pertifiénciale oportunidade demonstrada no
atos Costa\SC.

de da aplécagéo da verba de

pegas.

da midia segmentada,
alternatlva e de massa)\,

SUBTOTAL
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ASPECTOS A

VALIADOS

PONTOS

(MAXIMOS TOTAL ) |

. 1) Raclocinio Basico- PONTOS (maximo 20)

|

ractef|

isticas do Municipio de Matos

i Texto de até 02 laudas em que a Licitante | a) Das
i explicite seu conhecimento geral sobre do | Costa/S¢ e dds suas atividades que sejam y 42
i Municipio de Matos Costa/SC e significaflvas para a comunicagéo publicitaria. |
| entendimento. b) Da naturezd, da extenso e da qualidade
das rel(lgées do Municipio de Matos =1
! Costa/S¢ com seus publicos. g |
c) Do papel dg Municipio de Matos Costa/SC — B
no atual Eontexto social, politico e econémico. - i
SUBTOTAL 35
2) Estratégia de Comunicacdo PONTOS (maximo 20) it =
a) Adequagao do conceito proposto a 1 i
Texto de até 04 laudas em que a Licitante | natureza ualificagdes e problemas do e
| exponha o conceito que, de acordo com | Municipig de Matos Costa/SC, conforme 5
! seu raciocinio basico, fundamentara a | briefing. Z
comunicagdo do Municipio de Matos "By A Condistanda lbgica e a pertinéncia da dq T

Costa\SC.

{_argumentacio &

presentada em sua defesa.

¢) Ariqugza dog desdobramentos desse ]
| conceito jpara ajcomunicagdo do Municipio de fi ))
Matos Cdsta/SEC com seus publicos. G o -
d) Adequacéo da estratégia de Comunicagdo |
propostaj pard a solugdo do problema | i
especifich de comunicagio 3 !
do Munigfpio dg Matos Costa/SC. =
e) Considténcia légica e pertinéncia da ]
i argumenlacdo apresentada em defesa da ] i
estratégid de cdmunicagdo P :
publicitaria proposta. |
'SUBTOTAL N y

3) Idéia Criativa-PONTOS(maximo 20)

28

a) Adegliagao

ao problema'especiﬁco de

comunicdcdo da prefeitura do Municipio de

Matos C

ta\S@.

b) A |multig
favoravels que
objetivosida pré
Costa\SQL

icidade de interpretacdes

comporta, considerados o0s !

feitura do Municipio de Matos

c) A coberturg

dos segmentos de publico

__contempl@da padr essas interpretacoes

d A

elemento$ que

iiginalrade da combinagdo dos

constituem,

Sintese da estratégia de comunicagao,
expressa sob a forma de redugdo de
mensagem.

e) A si

apresentd:
desenvol¥ida
Costa\SQ e su
Os
enseja,
de pecasjapres

S

destobramentos

licidgde da forma sob a qual se

atividade
Matos

pertinéncia a
elo  Municipio de
insergao na sociedade

comunicativos  que

nforme demonstrado nos exemplos

ntadas

f) A compatibili
a0s meio§ prop

ade da linguagem das pecas
stos.

SUBTOTAL

i 4) Estratégia de Midia-PONTOS(maximo 20)

a) Conhel

simento dos habitos de cdnsumo dos

segmentds de publico prioritarios.

b) Capacl dac!ea
exame desses

nalitica evidenciada no
abitos.

Texto de até 04 laudas em que a Licitante
demonstre capacidade para atingir e
| sensibilizar os segmentos de publico

c¢) Consisféncia
distribuicdo das

alineas apterior

do plano simulado de

pecas em relagao as duas
s.

definidos no briefing.

d) Pertinéncia e
uso dos rgcurs

Municipialde Mat

oportunidade demonstrada no
de comunicagdo proprios do
tos Costa\SC.

m|d|a evi
distribuic:

e) Econofpicidade da aplicacdo da verba de
enma a no plano simulado de

Gas.

f) Otlmtzaf 0 da

alternativ.

midia segmentada,
e massa.

SUBTOTAL
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