ENVELOPE A: N°:

| PONTOS T
QUESITOS/ ~ ASPECTOS AVALIADOS (MAXWWOSTOTAL}
" 1) Raciocinio Basico- PONTOS (maxumoZD)I T T

Texto de até 02 laudas em que & Licitante | a) Das caracterislicas do Muricipio de Matos |
explicite seu conhecimento geral sobre do | Costa/S¢ e das suas atividades gue sejam
Municipic de  Matos Costa/SC e ! sugmﬁcat*vas péra a comunicagao publicitaria
entendimanto, i b) Da naturezd. da extensdo ¢ da quaiidade
i das  relpgdes do Municipio de Matos
:__Cosﬁta.'Sd: com seus publicos.

L) Db”b’é@)el dci Municipio de Matos COStafSC
' no atual ,_omex’to social, polltlc_q_e econimico

SUBTOTAL T s

‘ i a) Adeqiacao o conceilo proposto a

¢ Texto de alé 04 laudas em que a Licitante | naturezayqualificagGes e problemas do

! exponha o conceito gue. de acordo com Municipib de Matos Costa/SC. conforme

i seu raciocinic basico. fundarentara a | briefing. : *

- comunicagao do Municipio e Matos gy A Cordisténdia iogica & a perinngia da
CostarsC g}_nmeniagao gpresentada em sus defesa. |

o) A nqueza dois desdobramentos desse :
© conceitcpara g comunlcagao do Municipio de

;o) Adequagao da estratégia de Comumcagao
. praposta. para a  solugdo do  problema !
| especifich de comunicacio ;
i do Munidipic dé Malos Costa/SC.

g Consmencwa Iogica e pertinéncia da
i argumentagdo Bpresentada em defesa da
| estrateglp de comunicacao
: publicitafia proposta.

TSUBTOTAL i‘____________._..:. % S

! a) Adequagdo: ao problema especifico de |
. comunicagdc da prefeifura do Municipio de !
| Matos C_?sta\SC e
Pb) A mulliplicidade  de interprelagtes
. favoravels qua comporta, consicerades os !
! objetivos: da prefeitura do Municipio de Matos ¢
LBOSASE e
76 "A cobertura dos segmentos de publico .
‘ﬁg:gr)tgr]}g]ada per essas interpretagbes
dy A @rg\nahdade ‘da combinagao dos
) | elementds queia constituem. P
© Sintese da esfratégia de corunicagdo A smhpil(:ldade da forma sob a qual se 5
- expressa sob a forma de redugac de  apresentp; Sua  perinéncia & atividade |
mensagem gesenvobvida pelo Municipio de Matos |
: CoslatSE e sua insergao na sociedade :
Os degdobramentos  comunicativos  gque
enseja, donforme demonstrado nos exemplos
de pet;a_s_apresentadas o
fTA com Elt\b\lldade da \mguagem “das pecas

D

SUBTOTAL 4

"a) Conhdciménto dos habitos de consumo dos |

segmenws de publico prioritarios.
b) Capagidade analitica evidenciadz no

: exame desses habitos. i
Texto de ate 04 laudas em que o Licitante ! ¢} Considténcia do plano simulado de

© demonstre  capacidade para atngy & | distribuigho dad pecas em relagdc as duas
sensibilizar 05 segmentos dz publico ! alingas anteriotes. i

i L L LS LSS B LS LB LS SR S S R

definidos no briefing * d) Pertindncia e oportunidade demonstrada no |
+ uso dos fecursés de comunicagio préprios do
__Municipi¢ de Matos Costa\SC.. I
e) Econom\mdade da apllcagao da verba de

. midia,evidenciada no planc simuiado de

L msmbmgéo de pegas.
f) Ohmwzm;ao ce midia segmentada,
allernativia e de massa

SUBTOTAL
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ENVELOPE A: N°_

1 : TPONTOS T
QUESITOS/ ASPECTDS AVALIADOS {MAXIMOS TOTAL)

Texto de até 02 laudas em gue a Licitante i a) Das cgracteristicas do Municipio de Matos

explicite seu conhecimento geral sobre do | Costa/SCi e das suas atividades que sejam |

Municipio  de Matos Costa/SC =] EﬁslgmflcatWas para a comunicago publicitaria. |
~ entendimento. i b) Da naturezai da extensdo e da qualidade
das reid@oes do Municipio de  Matog |
-__Costa/SCi oM $eus publices. ;
c) Do pag el do ‘Municipio de Matos Costa/SC
._no atual dontexto social, politico & econdmico

; SUBTOTAL

i a) Adequagdo do COnceito proposic a

Texto de ate 04 laudas em que 4 Licitante | naturezapualifi¢agdes e problemas do
exponha o conceito que, de acordo com | Municipig de Matos Costa/SC. conforme
seu raciocinic basico, fundarentard a | briefing
comunicagdo do  Municiplo ce  Matos G & condsigncia i6gica ¢ a pertndncia da
Costaist. . argumentacio dpresentada em sua defesa.
c} Ariquaza dos desdobramentos desse

conceito para aicomunicacio do Municipio de
_Matos Cdsta/S¢ com seus publicos.
; d) Adequagao da estratégia de Comumca(;ao
i proposta| para a solugdo do problema
; especifice de comunicagio

do Mumclplo da Matos Costa/SC.

e} Cons#sﬂencwa logica e pertinéncia da
§ argumentacdo gpresentada em defesa da
© estratégid de comunicagdo
_ publicitéria proposta.

ISUBTOTAL o e

3) Idéia Criativa- PONTOS(méxlmo 20) T

"""""""" |"a) Adeqlagdo ao problema especifico de
i comunicdgdo da prefeitura do Municipio de |
L Matos Casta\SC.
“b) A multipicidade  de  interprelacoes
' favnrz‘ave\yﬁ qua comporta, considerados o0s ;

ob;etivosida préfeitura do Municipio de Matos

) A coberlura “dos segmentos de publico !

cnntemppda pgr essas interpretagdes
d) A or\gmahdade da combmacao dos
3 e\emenws que a constituem.
© Sintese da estratégia de comunicagio. gy A smhp\lcwdade da forma sob a qual se | }
. expressz sob a forma de redugdo de | apresentp  Swa pertinéncia & atividade |
. mensagem i desenvolvida pelo  Municipio de Matos |
‘ ! Costa\SC e sud insergio na sociedads

i Os  degdobramenios comunicalivos que

' enseja, donforme demonsirado nos exemplos |
i de pecas apresentadas
: fy A compatlbnndade da Imguagen ‘das pecas
205 meias propostos .
: | SUBTOTAL

S,

a) Conhdcimento dos habilos de consumo ¢gos .
|_segmentps oe publice prioritarios,

! b) Capadidade ianalitica evidenciada no
._exame dgsses habitos,

Texto de ate 04 laudas em gue o Licitante - o) Cons\:tenma do planc) simulado de T

demonstre  capacidade para atingir e  distribuigio das pegas em relagio as duas
sensibilizar os segmentos dz publico ,_ahneasanlenores

definidos no briefing “d) Pertingncia @ oportunidade demonsirada no
i uso dos fecursps de comunicagdo proprios do
i 7Mgrj\g|p\m de Matos CostalsC

afiabirh i ettt dimudemes e e ——— ..

[ &) Econgmicidade da aplicacas da verba de
i midia.evidenciada no plano simulado de
iﬁdlst[[t;y\g?o depegas.

R Onmlzm;ao da midia segmentada
_alternalNaedamassa,

SUBTOTAL
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T 4
|
T T ’ T e o PONTOS T
. QUESITOS/ | ASPECTOS AVALIADOS E (MAXIMOS TOTAL )
' ico- PONTOS (maximo 26) J s

" Texto de até 02 taudas em gue a Licitante | a) Das daracteristicas do Municipio de Malos |
i explicite seu conhecimento gergl sobre do ! Costa/S¢ e das suas atividades que sejam |
o Municipic de Matos  Costa/SC e | swgnlflcaﬁvas para a comunicagdo publicitéria.

© entendimento, b) Da natureza da extensio e da gualidade
' | das relpcles do Municipic de Mates |
CpstafSC: com seus publicos, ;

¢} Do papm 'dq Municipio de Matos Costa/SC | T
| no atual bontexto social, politice e econdmico,
| ‘ SUBTOTAL

: i 8) Adeqyacio Ho conceito proposto 4

: Texto de até 04 laudas em que a Licitante | naturezalgualiflcagdes e problemas do

! exponha o conceito que. de acorde com | Municipib de Matos Casta/SC. conforme

© seu raciocinio basico. fundarentard a | briefing :

©comunicagdo  do  Municipio e Matos
- Costa\SC

b} A con‘én‘sténé_\a Ibgica e a pertinéncia da
argumelitagao apresentada em sua defesa.
P c)A nqueza dcrs desdobramentos desse '
I conceito! jpara g comunicagdo do Municipic de ! /;
" Matos CtpstafSC com seus publicos. -
| d) Adequagdo fa estratégia de Comunicagao |
. proposta; pard a solugdo do  problema !
| especifico de comunicagdo :

do Munlc;|p|0 de Matos Costa/3SC

e) Con3|$ien0|a I6gica & perlindncia da
. argumertacio apresentada em defesa da
" esiratégik de comunicacao
 publicitatia proposta

I T UsUBTOTAL T

rialiva-PONTO E‘;-(-l:ﬁgi‘{mo 20)

Pay Adequagao ‘a0 problema especifico de
i comunicacao da prefeitura do Municipio de |
| Matos CestaiSe. ‘ )
E by A Tmult |pI\C|dade de mterprelag,oesj
! favoravels que comporta. considerados 0s !
i cbjetivos da prefeitura do Municipio de Matos |
| Costa\SC. L I
L cy A cobertura dos segmentos “de publico !
comemp!ada por essas mlﬁ:rpretaqoes
id)y A @r\gmahdade da  combinagao dos i
i_elementgs que-a constituem. a
| Sintese da estratégia de corunicacdo. g A Simpiicidbde da forma sob a qual se |
| expressaz sob o forma de reduglio de | gpresents; Spa  pertinencia a  atvidade |
mensager | desenvolida  pelo  Muncipio de Matos |
‘ | Costa\SC e sud insergéo na sociedade ‘
| Os degdobramentos comunicatives  que |
enseja, ¢onforme demonstrado nos exemplos
§__qe pegag apresentadas
. fi A compatibilidade da linguagem das pecas |
acs meids progostos,
‘ SUBTOTAL |

a) Conhdcimento dos habitos de consumo dos
?@_Q mentps, 99_9}! blico prioritarios.
b) Capadidade anatitica evidenciada no
"_exame desses habitos L
Texto de ale 04 laudas em que o Licitante c) Consws{tencta do plano simulado de
demcnstre  capacidade para alingir e  distribuigho das pecas em relagdo as duas
sensibilizar  os  segmentos dez publice | alineas anleriotes,
definidos no briefing. L) Pertlnén(;la & oportunidade demonstrada no |
! Uso dos fecurses de comunicagao proprios do
Muﬁmcwpup de Matos Costa\5C.

L) Econolﬂlc]aédé da apllcagao daverba de T
i midia.evidenciada no plano simulado de 1
| distribuicho de pe¢as T .

fy Otimizdcao da midia segmentada
i alternativa e dag massa

SUBTOTAL |




ENVELCPE A: N° : !

“TPontOos T

QUESITOS/ ASPECTDS AVALIADOS (MAXIMOS TOTAL )

Texto de até 02 laudas em que a Lictante | a) Das caracle

explicite seu conhecimento geral sobie do Costarsd

Municipio  de  Matos  Cosla/SC e}__swgnlﬂcatlk

entendimento

e da

isticas do Municipio de Matos
s suas atividades que sejam

as pa

ra a comunicagao publicitaria,

b) Da nakureza da extensédo e da gualidade

. das reldghes © do Municipic de Matos

_Costa/sGcomgeuspublicos
¢} Do papel do Municipio de Matos CostaySC™ T
no atual gontexto sacial, politico e econémico.
SUBTOTAL : | ';
; L

)Adequagéo o
Texto de atd 04 laudas em que a Licitante natureza,pualifi

. exponnha o conceito que. de acordo com | Municipid

de M

. seu raciocinio basico, fundamentara a ° briefing, |
© comunicagao  do  Municipio ce  Matos TR A ona
Costa\sC,

b) A consjsténcia logica e a periinéncia da
;”argument?gao ipresentgga_a em sdadefesa.
! c) Arigueza dos desdobramentos desse

o conceito proposto a
cactes e prablemas do
atos Costa/SC, conforme

i concelto para a;comunicagdo do Municipia de

i Malos Costa/SC com seus plblicos,

proposla

para

d} Adequpgao da estratégia de Comunlcac;ao

a splugdo do problema

especificg de cgmunicagao

do Municipio de Matos CostarSC. ‘

‘) Consisléncia ogica e pertinenciada
argumentacao apresentada em defesa da

! estratégid de camunicagéo

! publicitaria proposta

SUBTOTAL o

3) Tdéia Criativa- F’DNTOS(maxumo 20)

acao’

ao problema especifico de

comunicacdo da prefeitura do Municipio de

! Matos Cg}s

mult\p

talSG,

iicidade de inerpretagies T

favoraveiy que: comporta, considerados os |
objetivos da prafeitura do Municipic de Matos |
i Costa\SC; :

C) A collertura dos segmentos de publice T

_contemplada par essas interpretagies

Y A ohgmalfdade da combinagdo dos§

‘ N B ‘__elemento§ que a constituem. . i
. Sintese da eslralégia de comunicagdo, g YA slmplludade da forma sob a qual se :

. expressa sob a forma de redugdo de . apresenta
© mensagem i desenvoivida
Costa\5Cle sua

ft A comg
.20s Meioy

Sua perinéncia &  atividade !

Os  desflobramentos  comunicatives  gue
enseja, conforme demonstrado nos exemplos
de pecas Apresentadas

atibilidade da linguagem das pecas'
,E@P,T,S,@,S,

pelo  Municipio de Matos °
insercao na sociedade

SUBTOTAL

boa) Conhe ,lmemto dos habilos de consumac dos i

i segmentos de pubhco prioritarios.

" b Capacifiade analitica evidenciada ng
exame desses Habitos.

Texto de até 04 laudas em que a Licitarte | ¢} Cansistencia

demonstre capacidade para atingir e distribuic
sensibllizar os segmentos de  publico | zlineas ay

o das

definidos no briefing. ' d) Perlingncia e:

 Municipiod

i midia,evig
distribuic
i f) Otimiza
i alternativd

uso dos recursob de comunicagdo proprics do
de Matos CostatSC.
e) Econoricidads da aplicagio da verba de

enciadla no plang simulado de

gide:

teriorgs.

La0 da midia segmentada.

do plano simulado de
pecas em relagdo as duas

‘oportunidade demonstrada no

massa._

" SUBTOTA L




