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ASPECTOS AVALIADOS

PONTOS
(MAXIMOS TO

TAL)

i Municipio

Texto de até 02 laudas em que a Licitante |
explicite seu conhecimento geral sobre do
de Matos Costa/lSC e

Costa/SC
significatiy

e da
as pa

suas atividades que sejam
a a comunicagdo publicitaria.

.a) Das caacterirticas do Municipid de Matos

entendimento.

b) Da nafureza) da extensdo e da qualidade
das relagbes |do Municipio de Matos

~Costa/SCjcom seus publicos.

c) Do papel do Municipio de Matos Costa/SC
no atual gontextp social, politico e econémico.

- SUBTOTAL

2) Estratégia de Comunicagao PONTOS (maxlmo 20)

Texto de até 04 laudas em que a Licitante
exponha o conceito que, de acordo com

seu raciocinio basico, fundamentara a

a) Adequ
natureza,
Municipia
briefing.

céo d
ualifig
de M3

b conceito proposto a
acoes e problemas do
t0s Costa/SC, conforme

comunicagdo do Municipio de Matos
Costa\SC.

b) A consisténcig Iogica e a pertinéncia da
argumeniacdo dpresentada em sua defesa.

c) A riqugza dog desdobramentos desse
conceito para ajcomunicagdo do Municipio de
Matos Cgsta/SC com seus publicos.

d) Adequacao da estratégia de Comunicagao |

proposta| para] a solugdo do problema
especifich de cgmunicacao
do Munidipio dg Matos Costa/SC.

e) Consisténcia
argumentagao
estrategid de cq
publicitarja prog

logica e pertinéncia da
presentada em defesa da
municagao

osta.

SUBTOTAL

3) Idéia Criativa-PONTOS(méaximo 20)

| favorave!

a) Adequacdo| ao problema especifico de
comunicdcdo da prefeitura do Municipio de
sta\SC.

A
qug comporta, considerados o0s
objetivos|da prefeitura do Municipio de Matos
Costa\SC.

multi%ic‘zdade de interpretagdes

c) A cabertur
contemplada p

dos segmentos de publico
r essas interpretagdes

Sintese da estratégia de comunicagao,
expressa sob a forma de redugdo de
mensagem.

| _de pegas

d) A griginalidade da combinagado ‘dos
_elementds queja constituem.

e) A simplicidade da forma sob a qual se
apresen Spia pertinéncia a atividade
desenvolvida |pelo Municipio de Matos
Costa\S€ e sud insercdo na sociedade

Os degdobramentos comunicativos que
enseja, gonforme demonstrado nos exemplos
apresentadas

f) A compatibilldade da linguagem das pecas
aos meids propostos.

SUBTOTAL

4) Estratégia de Midia-PONTOS(maximo 20)

| a) Conhgcimerto dos habitos de consumo dos |
§__757§g[pg__ s de publico prioritarios. )Z L .
‘ CapaIdade analitica evidenciada no )
_exame desses|habitos. - | n
Texto de até 04 laudas em que a Licitante | ¢) Cons;tenc do plano simulado de
demonstre capacidade para atingir e | distribuigao dag pegas em relagdo as duas
sensibilizar os segmentos de publico allneas nterickes. ... ...y A~ | N

definidos no briefing.

) Pertinéncia nportunidade demonstrada no
uso dos ecu s de comunicagdo proprios do

Municip atos Costa\SC.

midia,evidenciada no plano simulado de

e) Econ m:md de da aplicagdo da verba de
distribuigéo d

pegas.

) Otimif(;éo a midia segmentada,
| alternat

a e deé massa.

SUBTOTAL
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1) Raciocinio Basico- PONTOS (maximo 20)

Texto de até 02 laudas em que a Licitante
explicite seu conhecimento geral sobre do
Municipio de Matos Costa/SC e |
entendimento.

racte
e d3

a) Das
CostalS
””””” urezg
coes
Costa/SC¢ com

isticas do Municipio de Matos
s suas atividades que sejam

do Municipio de Matos
eus publicos.

, da extensdo e da qualidade !

c) Do papel do

Municipic de Matos Costa/SC

no atual ontex|

0 social, politico e econémico.
; SUBTOTAL

2) Estratégia de Comunicagdo PONTOS (ma

ximo 20}

i Texto de até 04 laudas em que a Licitante
exponha o conceito que, de acordo com
seu raciocinio basico, fundamentara a

a) Adequacao g
naturezajqualifi
Municipi
briefing.

0 conceito proposto a
cagdes e problemas do

de Matos Costa/SC, conforme

comunicagdo do Municipio de Matos
Costa\SC.

b) A con
argume

isténg
acao

a logica e a pertinéncia da
apresentada em sua defesa.

c) A riqueza do
conceito

Matos C@sta/S

5 desdobramentos desse

para ajcomunicagao do Municipio de

D com seus publicos.

i d) Adeq
! propostal pard
| especifi
! do Munigipio dg

¢ao

dec

a estratéegia de Comunicagao
a solugdo do problema

municagdo

Matos Costa/SC.

e) Consigténcid
argumentacao
estratégia de c
publicitarla prog

logica e pertinéncia da
apresentada em defesa da
municagao

osta.

SUBTOTAL

3) Idéia Criativa-PONTOS(maximo 20)

a) Adequacdo
comunicgcéo d
Matos C@sta\S

ao problema especifico de
a prefeitura do Municipio de

~

b) A
favoravels qu
objetivo{da pri
Costa\S@.

muitijﬁcidade

de interpretacbes
comporta, considerados os
feitura do Municipio de Matos

c) A coberturs
contemplada p

dos segmentos de publico
r essas interpretacdes

dy A

elementds que

riginaLdade da combinagdo dos

constituem.

Sintese da estratégia de comunicacao,
expressa sob a forma de redugdo de
mensagem.

| Os
| enseja,

e) A simplicidade da forma sob a qual se

apresen

decenvolvida

Sua

atividade
Matos

pertinéncia a

pele  Municipio de

i Costa\S@ e sud insergio na sociedade
desdobramentos

comunicativas  que

nforme demonstrado nos exemplos
| de pecag apresgentadas

Prop;

A conIatibiIiHade da linguagem das pecas
| a0s mei

0stos.

SUBTOTAL

.

4) Estratégia de Midia-PONTOS(maximo 20)

i a) Conh
i_segment

imen|
s de

o dos habitos de consumo dos
ublico prioritarios,

| b) Capagidade
| _exame dgsses

analitica evidenciada no
habitos.

Texto de até 04 laudas em que a Licitante
demonstre capacidade para atingir e
sensibilizar os segmentos de publico |

i ¢) Consisténcialdo plano simulado de
. distribuigdo dag pegas em relagdo as duas i
alineas anteriores.

definidos no briefing.

1opurtunidade demonstrada no

i d) Pertingncia
! uso dos fecursgs de comunicagdo proprios do
! Municipi@ de Matos Costa\SC.

|_distribui
i f) Otimiz3
| alternativia e d

| e) Econamiciddde da aplicagéo da verba de
| midia,evidencidda no plano simulado de

o de pegas.

cd0 da midia segmentada,

massa.

SUBTOTAL

b
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1) Raciocinio Basico- PONTOS (maximo 20)

T
|

|

Texto de até 02 laudas em que a Licitante
explicite seu conhecimento geral sobre do
Municipio de Matos Costa/SC e
entendimento.

Costal/S

e das suas atividades gue sejam

a) Das caractefisticas do Municipio de Matos
signiﬁcaias pdra a comunicacgao publicitaria.

das relacées

Costa/SE¢ com

do Municipio de Matos
seus publicos.

b) Da n]\ureza, da extensdo e da qualidade

no atual

¢) Do pdpel do Municipio de Matos Costa/SC
ontexto social, politico e econdmico.

SUBTOTAL

2) Estratégia de Comunicacdo PONTOS (maximo 20

Texto de até 04 laudas em gue a Licitante
exponha o conceito que, de acordo com
seu raciocinio basico, fundamentara a
comunicagdo do Municipio de Matos
Costa\SC.

a) Adeq
naturez
Municipi
briefing.

cao

o conceito proposto a

qualificagdes e problemas do
de Matos Costa/SC, conforme

b) A con
argumentagao

isténdia logica e a pertinéncia da

apresentada em sua defesa.

c) A riqu

Matos Cpsta/S!

za dog desdobramentos desse
conceitofpara g comunicagao do Municipio de

C com seus publicos.

d) Adequacao
propost
especifi
do Munigipio d

parga a
de cpmunicagao

la estratégia de Comunicagdo
solugdo do problema

Matos Costa/SC.

argumentacao
estratégla de cf
publicitafia pro

e) Consigténcia

l6gica e pertinéncia da
Bpresentada em defesa da
bmunicagéo

osta.

SUBTOTAL

3) Idéia Criativa-PONTOS({maximo 20)

i

i Sintese da estratégia de comunicagao,

expressa sob a forma de redugédo de

| mensagem.

a) Adequagia
comunicggao

Matos Costa\SC

ao 'problema éspeciﬁco de
a prefeitura do Municipio de

-

b) A
i favoravels qu
| objetivod da p
Costa\S€.

multi{icidade de

interpretacoes
comporta, considerados o0s

feitura do Municipio de Matos |

c) A cabertur]
contemplada pi

a dos segmentos de publico
Or essas interpretacées

dj A
element;

s que

a constituem.

>rigin1idade da combinagdo dos

e) A si
apresenta: S
desenvalvida
. Costa\SC e su
Os
enseja, gonfors

desdobrdgmentos

plicidade da forma sob a qual se

ua pertinéncia a atividade
pelo Municipio de Matos
3 insercao na sociedade
comunicativos  que
ne demonstrado nos exemplos
entadas

f) A conmpatibi
a0s meigs pro|

dade da linguagem das pecas
ostos.

- SUBTOTAL

"4) Estratégia de Midia-PONTOS(maximo 20)

\ Texto de até 04 laudas em que a Licitante
i demonstre capacidade para atingir e
i sensibilizar

0os segmentos de publico
definidos no briefing.

i a) Conhgcimer
segmentos de

to dos habitos de consumo dos
ublico prioritarios.

b) Capa
L exame gesse:

idad1analitica evidenciada no
S

habitos.

distribuigédo da
alineas anteria

5 pecas em relagéo as duas
res.

) Consfténcii do plano simulado de

d) Pertinéncia
uso dosjrecurs
Municiplo de M

e oportunidade demonstrada no
0s de comunicagao proprios do
atos Costa\SC.

i e) Econgmicid
! midia,e
distribui¢ao de

ade da aplicagdo da verba de

dencigda no plano simulado de

pegas.

f) Otimifgéo g
alternatiya e d

a midia segmentada,
massa.

SUBTOTAL
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ASPECTOS A

VALIADOS

PONTOS
(MAXIMOS TOTAL )

1) Raciocinio Basico- PONTOS (maximo 20)

|

ractaristicas do Municipio de Matos

! Texto de até 02 laudas em que a Licitante | a) Das
| explicite seu conhecimento geral sobre do CostaiSF e dps suas atividades que sejam J:)
Municipio de  Matos Costa/SC e | significa vas pgra a comunicagao publicitaria. T .
entendimento. b) Da natureza, da extensdo e da qualidade
das relagdes| do  Municipio de Matos “j
Costa/SC com|seus publicos.

c) Do papel ddg
contey

no atual

Municipio de Matos Costa/SC
to social, politico e econdmico.

D

SUBTOTAL

bS

2) Estratégia de Comunicacao PONTOS (maximo 20)

Texto de até 04 laudas em que a Licitante
exponha o conceito que, de acordo com
seu raciocinio basico, fundamentara a

a) Adeq
naturez
Municipi
briefing.

acao

qualif|
b de Matos Costa/SC, conforme

jo conceito proposto a
cagOes e problemas do

comunicagdo do Municipio de Matos
Costa\SC. !

b) A con

isténg
i_argumentacdo

ia logica e a pertinéncia da
gpresentada em sua defesa.

c) A riqugza dds desdobramentos desse

conceito
Matos Cpsta/S

ara g

comunicagdo do Municipio de
C com seus plblicos.

do Munigipio d

d) Adequacao
propostal para
especifigo de ¢

da estrategia de Comunicagao
a solugdo do problema
bmunicagao

Matos Costa/SC.

argumentacao

e) Cons’i{téncie

I6gica e pertinéncia da
apresentada em defesa da

| _contemplada p

r essas interpretacdes

|_element

Sintese da estratégia de comunicagdo,
expressa sob a forma de redugdo de |
mensagem. ;

d A

que

rigina

dade da combinagdo dos
constituem.

estratégig de cpmunicagao
publicitafia proposta.
— SUBTOTAL %S
© 3) Idéia Criativa-PONTOS(méximo 20)
a) Adequacao| ao problema especifico de i |
comunicg@cdo da prefeitura do Municipio de h/l '
_Matos Cgsta\SC. i . | i
b} A |multiglicidade de interpretacdes
i favoravels qud comporta, considerados os 2 :
| objetivos|da prefeitura do Municipio de Matos :
|_Costa\S@. 1
c) A coberturd dos segmentos de publico

e) A si

apresenta: S

a pertinéncia a atividade
pelo  Municipio de Matos
insergao na sociedade

comunicativos que

ilifade da linguagem das pecas

Dstos,
e SUBTOTAL

4) Estratégia de Midia-PONTOS(maximo 20)

a) Conhdtime
segmentgs de

h&o ‘dos habitos de consumo dos

ublico prioritarios.

b) Capadidade
exame désses

analitica evidenciada no
abitos.

Texto de até 04 laudas em que a Licitante
demonstre capacidade para atingir e
sensibilizar os segmentos de publico

alineas anterio

do plano simulado de

c) Consisténcia
distribuigfio das{pecas em relagio as duas

res.

definidos no briefing.

d) Pertin
uso dos

ds de comunicagéo proprios do
tos Costa\SC.

ncia g oportunidade demonstrada no |
CUrs:
Municipid de M

e) Econ

ol
distribuico de

midia,eviflencial

icida

e da aplicagao da verba de
da no plano simulado de
ecas.

f) Otimizdcao d
3 e de

alternativi

midia segmentada,
massa.

- SUBTOTAL
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