22 (SEGUNDA) ATA DE REUNIAO - TOMADA DE PREGOS N.° 04/2017
PROCESSO N.° 39/2017

ATA DE REUNIAO REALIZADA EM 08 DE NOVEMBRO DE 2017 PARA
PROCLAMACAO DO RESULTADO DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS
TECNICAS COM A ABERTURA DO ENVELOPE “A” PROPOSTA TECNICA -
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - VIA NAO IDENTIFICADA,
REFERENTE A TOMADA DE PREGO N.° 04/2017 — CONTRATAGAO DE AGENCIA
DE PUBLICIDADE PARA PRESTACAO DE SERVIGOS DE ESTUDO
PLANEJAMENTO CONCEPGAO CRIAGAO EXECUGAO INTERNA
INTERMEDIACAO E SUPERVISAO DA EXECUGAO EXTERNA E DISTRIBUIGAO
DE CAMPANHAS, ESSAS E MATERIAIS PUBLICITARIOS PARA OS MEIOS
DIGITAIS E OFF-LINE ELABORAGAO D MARCAS, DE EXPRESSOES DE
PROPAGANDA, DE LOGOTIPOS E DE OUTROS ELEMENTOS DE
COMUNICAGAO VISUAL, PLANEJAMENTO E EXECUGAO DE PESQUISAS E
PRODUGAO, COM INTUITO DE ATENDER AO PRINCIPIO DA PUBLICIDADE AO
DIREITO A INFORMAGCAO, DE DIFUNDIR IDEIAS, PRINCIPIOS OU INFORMAR O
PUBLICO EM GERAL.

No dia oito de novembro de dois mil e dezessete, as 09h30min, na Prefeitura
Municipal de Matos Costa — Departamento de Licitagdes, situado na Rua Manoel
Lourenco de Araujo n® 137, Centro, reuniu-se a Subcomissdo Técnica, constituida
através do Decreto n.° 091/2017, com intuito de proceder ao julgamento da Licitagao
em epigrafe, mediante a observancia dos procedimentos contidos no Edital e seus
anexos de forma individualizada sendo que a sessdo é reservada somente para a
Subcomissdo Técnica. O envelope “A” foi entregue pela Comissao de Licitacao
sendo que a Subcomissdo Técnica observou que o mesmo nao continha identificacées
no envelope e em todo seu contetdo. Desse cotejo, evidencia-se que o julgamento foi
realizado de forma individualizada, apurando-se o seguinte resultado:

Proposta A:

Quanto a metodologia, pontua-se que na proposta A, percebeu-se a falta de uma
pagina ou de um texto introdutério na pagina 3, prejudicando a compreensao do texto.
Desta forma, a proposta estd desclassificada por nao atender os requisitos
estabelecidos no edital, que diz “8.8. Serdo desclassificadas as propostas que
desobedecerem as condigdes do presente Edital e que apresentarem rasuras ou
falhas que impossibilitem a sua compreensédo e ainda cujas propostas técnicas
apocrifas apresentem quaisquer sinais, marcas que permitam sua identificagao”.
Mesmo desclassificada a proposta A, os membros da comissdo analisaram de

maneira individual e atribuiram a média de pontuagao final de 56 pontos, que segue
que segue de forma detalhada abaixo:

| QUESITOS/ ASPECTOS AVALIADOS

1) Raciocinio Basico- PONTOS (maximo 20)

{ Texto de até 02 laudas em que a a) Das caracteristicas do Municipio de | §
| Licitante explicite seu conhecimento | Matos Costa/SC e das suas atividades que
| geral sobre do Municipio de Matos | sejam significativas para a comunicagéo |
| Costa/SC e entendimento. publictaria. ::
! 'b) Da natureza, da extensdo e da | 5
qualidade das relagdes do Mumap:o de

Costa/SC no atual contexto social, politico
e econémico.

SUBTOTAL 15

i c) Do papel do Municipio de Matos ! 5

|_2) Estratégia de Comunicagdo PONTOS (maximo 20)

| a) Adequagdo do conceito proposto a | 3
i Texto de até 04 laudas em que a ! naturezaqualificagdes e problemas do
= Eit P




| Licitante exponha o conceito que, de | Municipio de Matos Costa/SC, conforme | T i

{ acordo com seu raciocinio basico, | briefing. |

i fundamentarda a comunicagdo do | b) A consisténcia légica e a pertinéncia da | 3 g

i Municipio de Matos Costa\SC. argumentacao apresentada emsuadefesa. | d

i ¢) A rigueza dos desdobramentos desse | 3

i conceito para a comunicagdo do Municipio |

i i__de Matos Costa/SC com seus publicos. )

d) Adequagdo da estratégia de | 3 ]

! Comunicagéo proposta para a solugao do

i problema especifico de comunicagao i

do Municipio de Matos Costa/SC. 3

e) Consisténcia légica e pertinéncia da | 3 5 a2
argumentagéo apresentada em defesa da 3
estratégia de comunicagéo
publicitaria proposta.

' SUBTOTAL 15

| 3) Idéia Criativa-PONTOS(maximo 20)

| a) Adequacgao ao problema especifico de | 2

| comunicagao da prefeitura do Municipio de

1 Matos Costa\SC. 4

“b) A muitiplicidade de interpretacdes | 2

| favoraveis que comporta, considerados os

i objetivos da prefeitura do Municipio de

i Matos Costa\SC. |

| c) A cobertura dos segmentos de publico | 2

| contemplada por essas interpretagdes

d) A originalidade da combinagdo dos | 2

b o i _elementos gue a constituem.

. Sintese da estratégia de comunicagao, ["e) A simplicidade da forma sob a qual se | 2

| expressa sob a forma de redugdo de | apresentar Sua pertinéncia a atividade

| dn2nsagem. i desenvolvida pelo Municipio de Matos

| i Costa\SC e sua insergéo na sociedade

i Os desdobramentos comunicativos que |

i enseja, conforme demonstrado  nos |

exemplos de pecas apresentadas

f) A compatibilidade da linguagem das | 2 i

L. pecas aos meios propostos.

SUBTOTAL 12

["4) Estratégia de Midia-PONTOS(maximo 20)

i . a) Conhecimento dos habitos de consumo | 2 :

| i_dos segmentos de publico prioritarios. .

{ b) Capacidade analitica evidenciada no | 2 :

| i exame desses habitos.

| Texto de até 04 laudas em que a | c) Consisténcia do plano simuiado de | 2 !

| Licitante demonstre capacidade para | distribuicdo das pegas em relagdo as duas 5

 atingir e sensibilizar os segmentos de | alineasanteriores. 4

| publico definidos no briefing. i d) Pertinéncia e oportunidade demonstrada | 3 i

: i no uso dos recursos de comunicagio i

§ préprios do Municipio de Matos Costa\SC. !

| e) Economicidade da aplicagao da verba | 3 ;
de midia,evidenciada no plano simulado de
distribuicdo de pecas. |
f) Otimizagdo da midia segmentada, | 2 §

alternativa e de massa.

i SUBTOTAL 14

Proposta B:

A analise da subcomissdo em relagdo a proposta B, ndo percebeu problemas em
relacado a metodologia. Dificultou-se apenas a observagéo da fonte em funcdo material

julgado pela comissdo estar impresso.

Ainda destaca-se o0 julgamento ocorreu

conforme o disposto no inciso 14 do artigo sexto da lei 12232/10.
A subcomissao pontuou como principais caracteristicas da proposta B, os seguintes

itens exigidos pelo edital:

2) Estratéegia de Comunicagdo, apresentando maior riqueza dos desdobramentos
desse conceito para a comunicagdo do Municipio de Mato_\sb_Costa/SC com seus

) A




publicos e adequagdo da estrategia de Comunicagdo proposta para a solugdo do
problema especifico de comunicagao do Municipio de Matos Costa/SC.

3) Idéia Criativa, no caso desta proposta, percebe-se contemplagdo dos objetivos
propostos. Destaca-se nesse caso, a percepgao de maior originalidade, a simplicidade
da forma da qual se apresenta e a compatibilidade da linguagem das pecas aos meios

propostos.

Os membros da subcomissdo analisaram de maneira individual e atribuiram a média
de pontuagao final de 64,2, que segue de forma detalhada abaixo:

QUESITOS/

ASPECTOS AVALIADOS

Média de pontos da Subcomissdo |

i 1) Raciocinio Basico- PONTOS (maximo

20)

Texto de até 02 laudas em que a |
Licitante explicite seu conhecimento
geral sobre do Municipioc de Matos
Costa/SC e entendimento.

a) Das caracteristicas do Municipio de
Matos Costa/SC e das suas atividades que
sejam significativas para a comunicagao
publicitaria.

b) Da natureza, da extensic e da
qualidade das relagdes do Municipio de

Matos Costa/SC com seus publicos.

c) Do papel do Municipio de Matos
Costa/SC no atual contexto social, politico
e econdmico.

SUBTOTAL

15

_2) Estratégia de Comunicagdo PONTOS

(maximo 20)

Texto de até 04 laudas em que a
Licitante exponha o conceito que, de
i acordo com seu raciocinio basico,

a) Adequacéo do conceito proposto a
natureza,qualificagdes e problemas do
Municipio de Matos Costa/SC, conforme
pbriefing.

{ fundamentara a comunicagdo do

b) A consisténcia légica e a pertinéncia da
argumentacdo apresentada em sua defesa.

! Municipio de Matos Costa\SC.

c) A riqueza dos desdobramentos desse
conceito para a comunicagdo do Municipio
de Matos Costa/SC com seus publicos.

d) Adequagdo da estratégia de
Comunicagdo proposta para a solugdo do
problema especifico de comunicagao

do Municipio de Matos Costa/SC.

e) Consisténcia ldgica e pertinéncia da
argumentacéo apresentada em defesa da
estratégia de comunicagao

publicitaria proposta.

SUBTOTAL

17

3) Idéia Criativa-PONTOS(maximo 20)

a) Adequagdo ao problema especifico de
comunicagao da prefeitura do Municipio de
Matos Costa\SC.

24

b) A multiplicidade de Interpretagoes
favoraveis que comporta, considerados os
objetivos da prefeitura do Municipio de
Matos Costa\SC.

2,4

c) A cobertura dos segmentos de publico
contemplada por essas interpretacdes

d) A originalidade da combinagao dos
elementos que a constituem.

Sintese da estratégia de comunicacio, |
expressa sob a forma de redugdo de
| mensagem.

e) A simplicidade da forma sob a qual se
apresenta: Sua pertinéncia a atividade
desenvolvida pelo Municipio de Matos
Costa\SC e sua insergdo na sociedade

Os desdobramentos comunicativos que
enseja, conforme demonstrado nos

f) A compatibilidade da linguagem das
pecas aos meios propostos.

SUBTOTAL

9.2

)

Estratégia de MIdia~PONTOS(méximq 20)

JEEOEEIEEE RS

i a) Conhecimento dos habitos de consumo

dos segmentos de publico prioritarios.

b) Capacidade analitica evidenciada no
exame desses habitos.




{ Texto de até 04 laudas em gue a | c) Consisténcia do plano simulado de
| Licitante demonstre capacidade para distribuicdo das pegas em relacio as duas
| atingir e sensibilizar os segmentos de _alineas anteriores.

S

| publico definidos no briefing. i d) Pertinéncia e oportunidade demonstrada | 3
: { no uso dos recursos de comunicagio
proprios do Municipio de Matos Costa\SC

e) Economicidade da aplicagao da verba 2
de midia,evidenciada no plano simulado de
distribuicao de pecas.

f) Otimizag&o da midia segmentada, 2
| alternativa e de massa.

SUBTOTAL | 73

Proposta C:

A analise da subcomissdao em relagédo a proposta C, nao percebeu problemas em
relacdo a metodologia. Dificultou-se apenas a observacio da fonte em fungdo material
julgado pela comissdo estar impresso. Ainda destaca-se o julgamento ocorreu
conforme o disposto no inciso 14 do artigo sexto da lei 12232/10.

A subcomissdo pontuou como principais caracteristicas da proposta C, os seguintes
itens exigidos pelo edital: 1) Raciocinio Basico, referente as caracteristicas do
Municipio de Matos Costa/SC e das suas atividades que sejam significativas para a
comunicagdo publicitaria; da natureza, da extensio e da qualidade das relagdes do
Municipio de Matos Costa/SC com seus puUblicos e do papel do Municipio de Matos
Costa/SC no atual contexto social, politico e econémico.

Os membros da subcomiss&o analisaram de maneira individual e atribuiram a media
de pontuacéo final de 55 pontos, que segue de forma detalhada abaixo:

. 1) Raciocinio Bésico - PONTOS (méximo 20)

| QUESITOS/ | ASPECTOS AVALIADOS Média de pontos da Subcomissdo |
iy E A,

| Texto de até 02 laudas em que a | a) Das caracteristicas do Municipio de | §
' Licitante explicite seu conhecimento | Matos Costa/SC e das suas atividades que
| geral sobre do Municipio de Matos | sejam significativas para a comunicagio
i Costa/SC e entendimento. publicitaria.
: b) Da natureza, da extenso e da | 5

qualidade das relagbes do Municipio de

|_Matos Costa/SC com seus publicos.

i ¢) Do papel do Municipio de Matos | 5
Costa/SC no atual contexto social, politico
e econdmico.

SUBTOTAL | 15

2] Estratégia de Comunicagéo PONTOS (maximo 20)
| a) Adequagao do conceito proposto a i3
| Texto de até 04 laudas em que a | natureza,qualificagbes e problemas do

! Licitante exponha o conceito que, de | Municipio de Matos Costa/SC, conforme

| acordo com seu raciocinio basico, {briefng. 1
{ fundamentara a comunicagido do ! b) A consisténcia logica & a pertinéncia da 3
{ Municipio de Matos Costa\SC. ! argumentacéo apresentada em sua defesa. |

! ¢) A riqueza dos desdobramentos desse | 3

conceito para a comunicagdo do Municipio
__de Matos Costa/SC com seus publicos.

d) Adequagdo da  estratégia de | 3
Comunicagdo proposta para a solugio do
problema especifico de comunicagéo

: i__do Municipio de Matos Costa/SC.

e) Consisténcia légica e pertinéncia da 3
argumentagao apresentada em defesa da
i estratégia de comunicagéo

|_publicitaria proposta.

SUBTOTAL | 15

a) Adequagdo ao problema especifico de | 2
comunicagéo da prefeitura do Municipio de
Matos Costa\SC.

b) A multiplicidade de interpretacées | 2
favoraveis que comporta, considerados os




Matos Costa\SC.

c) A cobertura dos segmentos de publico | 2 i
contemplada por essas interpretagdes {1 i
i d A originalidade da combinacdo dos | 2
i |_elementos que a constituem.
i Sintese da estratégia de comunicagéo, | e) A simplicidade da forma sob a quai se | 2 i

expressa sob a forma de redugdo de | apresenta: Sua pertinéncia a atividade

mensagem. desenvolvida pelo Municipio de Matos |
Costa\SC e sua insercéo na sociedade |

Os desdobramentos comunicativos que

enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pegas apresentadas . | :
f) A compatibilidade da linguagem das | 2 i
__________ pecas aos meios propostos.
- SUBTOTAL | 12 ] |
| 4) Estratégia de Midia-PONTOS(maximo 20) _ | |
a) Gonhecimento dos habitos de consumo | 2 !
dos segmentos de publico prioritarios. | S,
b) Capacidade analitica evidenciada no 2
;; exame desses habitos.
| Texto de até 04 laudas em que a | ¢)Consisténcia do plano simulado de 2 §
 Licitante demonstre capacidade para distribuico das pegas em relagéo as duas |
| atingir e sensibilizar os segmentos de | alineas anteriores !
publico definidos no briefing. d) Pertinéncia e oportunidade demonstrada | 3 i
no uso dos recursos de comunicagao i
proprios do Municipio de Matos Costarsc. i
€) Economicidade da aplicagéo da verba 2 !
de midia,evidenciada no plano simulado de |
distribuicdo de pecas. 8 i

i f) Otimizagao da midia segmentada, 2

| alternativa e de massa.

SUBTOTAL | 73

Ainda destaca-se o julgamento ocorreu conforme o disposto no inciso 14 do artigo
sexto da lei 12232/10. Conforme consta na Ata n° 01/2017 a Subcomissio Técnica
decide por designar o dia 14 de novembro as 08:00 hs para prosseguimento e
julgamento do Envelope “C” , que encontra-se de posse da Comissdo Permanente de
Licitagdo. Foram entregues a Comissdo de Licitagdo o Envelope “A” (via nao
identificada) e a Ata n® 1 e 2. Nada mais havendo encerra-se a sessao, que segue

assinada pelos presentes.

JOAO BATISTA FERREIRA DOS SANTOS — JORNALISTA-

JUCIELE MARTA BALDISSARELL| - JORNALISTA-
JOSE CARLOS SZCZOTKA — PUBLICIDADE E PROPAGANDA.-

GIOVANI OLDAIR SCHEFFER — GESTAO DE MARKETING—%LR J-‘
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