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RACIOCINIO BASICO

A atual administracdo da| Préfeitura de Matos Costa tem-se mostrada

conectada aos anseios da populaggo,

sobretudo em relagdo a forma de conduzir os

investimentos, a realizacdo de prpjetds de extrema importancia para o municipio

através da incessante busca de fecu

com gque maneja os recursos publigos.

sos estaduais e federais, € a transparéncia

|
Alids, na Ultima eleicdo (2016) dos 10 municipios que formam a microrregiag

do Vale do Iguacu, a qual a populagad matos-costense tem forte ligagéo em virtude

de todos os elementos histéricos| e gulturais, apenas em Matos Costa/SC e em

|
Bituruna/PR ocorreu a reeleicdo dp seu mandatario. O Prefeito Raul Ribas Neto foi

reconduzido com cerca de 58% dds vatos. Entretanto, o mais importante a ressaltar

é que ele superou a sua primeira eleicdo em 2012, quando obteve cerca de 52% dos

votos. Numa eleicdo polarizada entie dois candidatos ja experimentados pela

populacéo, isso representa um ganhho
responsavel, equilibrada e que ¢sta

financeira do pais nos ultimos 30 ahos

lenorme, reflexo de uma administragéo séria,

|tendo como pano de fundo| a maior crise

ou mais.

Durval do Amaral, presiderte do Tribunal de Contas do Estado do Parana

afirmou que “tempos de crise sdo propicios para uma reflexdo aprofundada sobre a

qualidade do gasto publico, a racignali

ade dos processos de trabalho e a eficiéncia

na prestacdo de servigos. Dian dﬂa escassez de recursos, o gestor publico

comprometido com a comunidade jpredisa mobilizar esforgos humanos, tecnologicos

e administrativos para inovar nd fofma de executar as atividades, tornando a

administracdo mais eficiente na|pre
momento atual &€ de empregar todgs o
com menos”. Segundo Durval, “gsse
houver a confluéncia de alguns| fat
precisam ter vontade politica e apert
esforco, entretanto, pouco efeito|terd
servidores comprometidos com jo ¢
eficiéncia na gestao. Por fim, é irJ)res

entender as principais demanda

End. Av. Getulio Vargas,
CEP: 84600-000 | [CNPJ:

stacdo de servigcos publicos. Vale dizer, ©
é meios necessarios para fazer mais e melhor
caminho sé pode ser trilhado com éxito se
pres. Em primeiro lugar, gestores publicos
ira para inovar na forma de trabalhar. Esse
| se nao for acompanhado pela adesao de

esenvolvimento de uma cultura de maior

cindivel uma parceria com a sociedade, para
|

da|populagéo, detectar os pontos de melhoria,
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firmar parcerias para inovar no flesgnvolvimento de solugbes que fortalegcam a
cidadania e o controle social’. (Gazefa do Povo, 23/06/2017). E € nesse terceiro
ponto que o papel da comunicacap sogial torna-se essencial, sendo|um dos pilares

para a conquista do sucesso da @dministracdo publica. Para informar o cidadao e
estabelecer uma relagdo direta ufilizafa todas as ferramentas disponiveis como 0
jornalismo, o marketing, a relacdes pUblicas e a publicidade, de maneira a fazer a
prestacdo de contas e apresentac@o dps servigos e as agdes da gestao, de maneira
mais clara, direta e objetiva possivel, Quscando atender todas as camadas e grupos
sociais que formam a comunidade| Tratando-se de uma das ferramentas basicas da
administracdo, a comunicacdo ¢umpre um papel fundamental e decisivo na
exposigao do trabalho efetuado uma gestado. Divulgar a eficiéncia de politicas
publicas e transparéncia na utilizIéo de recursos esta em constante ascenséao na

gestdo governamental brasileiraj sqbretudo nesse momento em que ecoam

diariamente na midia os maiores egcardalos de corrupgao ja vistos.
A Campanha “TRANSPARENGIA, EU GOSTO E PARTICIPO!" demonstra

com toda a clareza e cristalinidadg do mel, produto que representa um dos simbolos

da prosperidade atual do Municigio, ¢omo esta sendo possivel transformar Matos
Costa numa Cidade em franco degenvplvimento sustentavel, com agfes concretas e
|

positivas nas areas da salde, edlcagéo, obras de infraestrutura, além do apoio a

economia local em todos os sgus |setores através de politicas publicas que

favorecem o seu crescimento e fortzlilecimento, perfazendo um ciclo virtuoso de

ascenséo nos diversos segmentosjda sociedade.

Em sintonia com a austeriddde financeira da administragcéo, a Campanha sera
focada em informar as atividade§ dg¢ maneira objetiva e coerente, utilizando os

recursos publicos sem quaisquér tjpos de extravagancias e excessos. Sera
otimizada da melhor forma o budggt cdm o menor investimento possivel, mirando na
:

melhor relagdo do custo e benefiglo, desenhado estratégica e taticamente os Meios

escolhidos.
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ESTRATEGIA DE COMUNICAGA® PUBLICITARIA
O momento atual, entre tdntag outras demandas, solicita exceléncia nos

relacionamentos e transparéncia
publicos. Tanto a iniciativa privada

aprimorar suas relacées e dialogo

massificacdo de a¢des de midia, pqra

Ao discutir a definigdo de co

que ela “coloca a centralidade do

por meio da garantia do direito a inform

do respeito a suas caracteristicas
racional e corresponsavel’. Sendo

com instrumento facilitador voltado

Praticar comunicagéo publida i

privilegiar o interesse coletivo
corporativas. No setor publico, e e
desejam atingir resultados na imp

cidadaos, precisam utilizar com

interatividade e contribuindo para g cong

Nesse sentido, a camg
PARTICIPO!” tem como objetiy
cidaddos com a administragéo p

transparéncia nos servicos e ndg fon

publicos. No lugar de uma relagéo
o cidadao com as informacdes que
que entende adequadas, a te

envolvimento dos cidadaos nas pd

aliada a melhora da transparéng

consideravel a assimetria de inforn

pelas autoridades governamentai

nag relacdes entre as organizagbes e seus
comp também as instituicdes publicas necessitam
conh cidadéos e, para isso, se faz necessaria a
Jrlingir um dos objetivos propostos.

munjcacéo publica, Duarte (2007, p.61) considera

ocegsso de comunicagao no cidadao, ndo apenas

¢d0 e a expressdo, mas também do dialogo,

negessidades e do estimulo a participagao ativa,

em| detrimento de perspectivas pessoais €
sSpe :ificamente as administragcdes municipais que
antdcdo das praticas de comunicagao com seus
sficiéncia o contato direto com estes, gerando
tituicdo de imagem favoravel.
“TRANSPARENCIA, EU GOSTO E

incipal promover maior aproximacédo dos

anh
D
iblica, fortalecendo a credibilidade, confianca &
a que estdo sendo geridos os recursos
meramente unidirecional, na qual o governo provée
| pertinente utilizando apresentacao e edigcao
pria| politica contemporédnea entende que 0
liticas publicas deve ser bidirecional. Tal pratica,

|
overnamental, tende a reduzir de maneira

a
acap e, consequentemente, os abusos cometidos

. Além disso, em contrapartida, possibilita que

medidas inicialmente consideradaj impopulares, possam ser debatidas com maior
a

franqueza demonstrando a sua r

| necessidade de aprovacéo e efetivacdo, uma

A PUBLICIDADE
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vez que o0 municipe ja esta acostu
lhe sé@o pertinentes em relacéo a a
Para atingir os objetivos de

baseia-se tantos em aspectos em

i
b |

im

mado a receber e debater sobre as questoes que
V'Fstrag:éo publica.

rmjnados no briefing, a estratégia de campanha

ionais quanto racionais, uma vez que valoriza os

atributos da Cidade, mas tambhém fratalem ultima instancia do dinheiro do cidadao. E

quando o assunto &€ o seu bolsg,

elementos basicos.

transparéncia, retiddo e seriedade tornam-se

Na Publicidade, o apelo a émog¢ao é na verdade um apelo a valores, aquilo

que promove no sujeito senti

ntas referentes a aproximagdo, identificacao,

familiarizacdo, pessoalidade, confignga, e é através desses recursos/que o discurso

publicitario desenvolve seu carat
através de argumentacgdes icénico
linguagem textual explicita, subli
submeter: quem persuade levg
(MONNERAT, 2003, p. 36).
Conceito: “TRANSPAREN
O conceito criativo de uma ¢

da peca publicitaria e & definida

r argumentativo persuasivo e manipulador, que,
lingliisticas, o fazem aderir @ sua mensagem pela
mingr e simboldgica. “Persuadir € sinénimo de

o|outro a aceitagdo de uma dada idéia"

CIA,|EU GOSTO E PARTICIPO!”
amp;lanha é a linha expressiva ou ideia norteadora

apds analise dos objetivos de comunicagédo, do

publico-alvo, entre outros. Segundo Publio (2013), “o conceito criativo nada mais €

do que o posicionamento expressd

sot;b a forma de texto é o carro-chefe da criagédo”.

Nesse sentido, o conceito da camrLanr’a busca promover o senso de pertencimento,

seguranca e envolvimento, que

coisa maior do que ndés mesmos’l

seus efeitos sdo os mais positivos e

em que elas estdo inseridas, {

s ¢la a sensacgao de participarmos de “alguma
|

Urma vez experimentado, os seus resultados e

Osperos para as pessoas e para o ambiente

roporcionando o melhor resultado do objetivo

proposto e o melhor efeito para oilen

Assinatura: “TRANSPARE
Nos dias de hoje, com o m

sentimento de inseguranca do po

Matos Costa que satisfatoriamenr d
i

destacado nacionalmente na U

gusta o contrario, tema o qual inclusive foi
ma pesquisa da FIRJAM, “... No Indicador
|

G
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Investimentos, que acompanha ¢ tofal de investimentos em relagdo a receita
corrente liquida do Municipio, Matps Qosta obteve Trigésima Quinta colocacao em
Santa Catarina, e a posicdo de ndmefo 234 no Brasil. Nesse indicador, recebeu o
conceito A, que significa Gestdo de Exceléncia na captagéo dos recursos publicos.
Comparado aos dados da Pesquisg dg FIRJAN de 2012, no ranking hacional Matos
Costa aparecia na posigdo 3656.| Na|ultima avaliagdo (2016) saltqu para a 6287
posicdo, ultrapassando 3028 munitipigs. Em Santa Catarina, o Municipio de Matos
Costa estava 2812 posicdo, e ngsta| tltima avaliagdo aparece na 812 posicao,
ultrapassando 200 municipios catarinenses” — Fonte: Publicagéa Jornal Extra,
Cacador 18/08/2017.

Para evidenciar a aplicacad dos recursos, os resultados, a transparéncia da

gestao e melhor entendimento e iftrojécdo do conceito, propomos o fechamento do

raciocinio por meio da assinatura griada. Ela tem fungdo de reforgar, fixar na mente

dos cidadaos a mensagem transmitidal além de buscar envolvimento e participagao
dos municipes com satisfacéo e peg :ranc;a. As pecas publicitarias propbéem uma
linguagem visual unificada, com iflentificagéo do povo de Matos Costa através de
imagens que fazem parte do sel dia a dia, por meio de layouts que ligam a
linguagem oral e a simbologia das magiyens com tipografia classica e familiar.

IDEIA CRIATIVA

Visando mostrar a populagIo al transparéncia da Prefeitura de Matos Costa
:

frente aos projetos e obras realizadas, |o conceito criativo utilizado tomou como base

principal a transparéncia do mel,|profluto caracteristico da Cidade para as pecas,
linkando a seguranga e transparén:E de forma ambigua, utilizando também a

imagem do campo como fundo, fremetendo o publico receptor ag seu ambiente

comum, a realidade cotidiana e a gestjo transparente.

Por se tratar de um publido alvo abrangente no que diz respeito a classe

direta e clara, passando de formajobjgtiva a informacéo a fim de ser compreendida

por todo target objetivado, homens e mulheres, Classes| ABCD, 15+

A Fonte utilizada foi a Lemon MilK, por ser de facil legibilidade e tragos suaves. Os

TCHA PUBLICIDADE
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tons remetem também a cor do|mel| tendo contraste com o fundo em tons do

campo, realidade tipica local que f@z o receptor sentir-se em seu mesmo ambiente, a

Cidade de Matos Costa.
As pecas apresentadas ten) fujdo padrdo para manter a prdpria identidade

visual criando unidade entre elas|e eyidenciando o apelo da Campanha a fim de

reforgar, impactar @ marcar definitifamente atingindo o objetivo proposto

Pecas Exemplificadas
Traduzimos nas pecas o diaja dla do povo matos-costense, que dentre outras

destaca-se na apicultura. Matos Cpsta|é a Capital do Mel Ecoldgico. Registramos a

imagem que traduz essa realidadg, fdzendo o receptor ver-se nas| imagens. Pela

identificacdo de rotinas compartiljadas, valores, reconhecimento e integracao as

imagens envolvem o receptor atrjtés da identidade, relacionando o aspecto visual

ao objetivo de comunicacéo, que & evidenciar a transparéncia da gestéo, ligando ao

mel transparente a transparéncia dIEs alitudes e gestdo. O texto evidencia apontando

dados nacionais de pesquisa reali

parte desta realidade e deixandg-o ¢

transmitir seguranga, envolvimentoj en :ajamento, orgulho e confianca.

Anuncio Jornal = O anudncjo d¢ Meio Jornal explora a informagéo da forma
como o proprio Meio permite, ou $eja) com o titulo “MATOS COSTA, DESTAQUE
NACIONAL” a frase de impacto chfam | a atencdo de forma evidente e logo abaixo
explora o texto com as informagdgs de conceito “A” em captacio e aplicagdo de
recursos, as colocacdes que subifam écomparadas ha outros anos e o chamativo
para o leitor participar da Gestag, ol seja, demonstra os dados e a fonte de

informacao. Desta forma o receptof tem] confianga, seguranca, interesse e satisfacio
em participar da gestdo. A assiIatu a com o slogan “TRANSPARENCIA, EU
GOSTO E PARTICIPO” chega p

apresentar a afirmacao e resolve filalmente o objetivo da Campanha.

ra finalizar, fortalece a estratégia emocional ao

Outdoor — A Pec¢a apreseniadaiao Meio Outdoor, seguindo o que a propria
exigéncia do Meio obriga, apresenta 4 slogan “TRANSPARENCIA, EU GOSTO E

PARTICIPO" junto a especificagao |do site da Prefeitura de Matos Costa f

GOTCHA PUBLICIDADE
End. Av. Getulio Vargas, 186, Sala 64 — Unido da Vitéria/PR Q_)
CEP: 84600-000 | CNPJ: 01.402.554/0001-88 | Tel: 3523-2142 6

| 1l AOTCHA Puh@c;mo& LTDA




» 222 D))

Y2220 20000 200D DY)

comunicando de forma objetiva e fapifla, mesmo para quem sé passa os olhos na
midia externa, passando a mensdgen} e levando ao resultado objetivado, ou seja,
levando o receptor, o municipe [a interar-se, sugerir e participar| da gestao da
Prefeitura de Matos Costa.
Para que a Campanha tenha unidpde,| visto que é otimizada, e reforgar o despertar
do sentimento proposto os elementos yisuais séo reforgados, traduzindo a realidade

da Cidade de Matos Costa, seu ambignte e dia a dia, campo e mel, trazendo mais

uma vez o sentido duplo, transpaféncia do mel, realidade dg dia a dia e
transparéncia de gestao publica, tlbem realidade do dia a dia.

Radio — O texto explora ufna @as virtudes deste meio que € mexer com a
emocéo do ouvinte através do impactolauditivo através do conteddo da mensagem €
da veracidade da noticia transmridaimisturando informagéo de pesquisa com 0
objetivo de comunicacdo de prppaganda. A facilidade em criar ambientes e
personagens, dando ao ouvinte o jpod 'Pr de imaginar e criar o seu proprio cenario &
ainda melhor aproveitada através|da |publicacdo de uma noticia real, onde Matos
Costa é destaque nacional. Nessa|pega utilizamos um locutor, voz masculina grave,
para um spot de duragdo de 30] que segue a forma impactante para chamar a
atengdo do ouvinte com o titulo dé “MfTOS COSTA, DESTAQUE NACIONAL”, em

seguida explora o assunto do pqrqu

do destaque, a captacdo € aplicagdo dos
recursos publicos. Na sequéncia q ouyinte € chamado a acompanhar o Programete
de 5 minutos na prépria Radio, umm dos pontos principais da | Campanha. O
Programete sera um Canal impdr para o ouvinte estar por dentro de tudo que

acontece no Municipio e o que ira acomtecer, acompanhando e também envolvendo-

o a fazer parte da gestao. Por finj de|forma objetiva e clara, como|a exigéncia do
préprio meio e seguindo a unidadg dal Campanha ao objetivo proposto, o comande
“ACESSE WWW... E FACA PARTE DESSA GESTAO” junto & conclusdo com slogan
“TRANSPARENCIA, EU GOSTO [E PARTICIPO” e por fim a assinatura “MATOS
COSTA, CAPITAL DO MEL ECOUOG|CQ’, onde a mesma ira arremeter as demais

pecas da Campanha e seu aspectp vigual de layout, ligando a transparéncia do mel

e gestdo e aplicagcao dos recursos jpublicos, de forma ambigua.

TCHA PUBLICIDADE
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ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO Nr

Rodolfo Nakamura (2009)
detém alta funcdo estratégica e

DIA

firma que Midia € a esséncia da propaganda,

em| comunicagao caracteriza todos os meios

possiveis e disponiveis de comunicacag. Para o autor citado, Midia enquanto tecnica

de propaganda € responsavel pof

yerificar a frequéncia, a audiéncia, area de

alcance, circulagéo, tiragem, duraggo, |ocalizacéo, precos, e tipos de veiculos, para

que seja possivel planejar a neljor forma de divulgacdo da mensagem,

rentabilizando o investimento do

"

andnciante ". Por meio desse embasamento,

definimos o publico alvo ambos ABCD 15+ da Campanha Publicitaria atrelada a

Prefeitura Municipal de Matos CoTa. Conforme verba disponibilizada pela mesma,

procurando de acordo com a reali

utilizar o menor budget possivel,

dade e necessidade econbdmica atual definir e

planejamos e definimos de forma criativa as

melhores opc¢des de custo/benefigio em relacdo as acgdes criativas comunicativas,

meios de veiculacao, estratégias e ¢

ronpograma de desenvolvimento da campanha.

A propaganda € considefadal a maneira mais eficiente e pratica de

influenciar/persuadir @ aumentar ap

d

mandas de qualquer que seja o produto ou

servico. Para esta Campanha néap éidiferente. Nela, a imagem - seja fruto do

imaginario do Radio, das midias impre isas ou da internet — desempenha um papel

fundamental, pois ressalta o desejo|

mensagem.

A Campanha sera realizadajent

E desperta o interesse do receptor da

os dias 1° e 30 de dezembro de 2017. Um

planejamento minucioso foi ellbor do para o desenvolvimento, execugao,

coordenacao e controle da est

tégia da campanha ‘TRANSPARENCIA, EU

GOSTO E PARTICIPO!”, destagandb que para a conclusdo deste projeto o

planejamento levou em considerax;ées* uma analise detalhada dos| interesses da

Prefeitura de Matos Costa, sobretl

do |a economicidade. De pouco adianta todo o

trabalho austero no emprego dos frecursos publicos, se o plano da campanha em

questdo extrapolar os limites do Bom|senso. Considerando que em Matos Costa

residem pouco mais de 2.600 hab

para municipios de médio e grande p(

populacao local.

|
itarites, custos de midia considerados normais
|
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Para tanto foram programagdas|as midias convencionais a fim de obter um
grande impacto e cobertura, aliadds as novas midias e redes sociais devido ao seu

baixo custo e, sobretudo, da mgior possibilidade de interacdo, demonstrando o
quanto a administragdo esta empenhada em manter contato com cada pessoa,
independendo do meio de comunigacap que ela utiliza e levando em consideragéo o
municipe que mora em Matos C@sta|e trabalha em outros municipios vizinhos e
também aqueles que residem em Matos Costa, porém trabalham em cidades
vizinhas. A combinagédo dos mei@s ef veiculos de comunicagdo para atingir este
target - que s&o todos os municipgs dg Matos Costa — é apresentada a seguir.
RADIO |
O radio € o meio mais presenfe na vida das pessoas, Unico que atinge o
consumidor em qualquer lugar: gomgegando o dia com o radio [relégio, sendo
companhia no café da manhé&, ng trapsito estd presente em 6nibus, no carro, no
caminho do trabalho, na caminhadg e 'pa bicicleta com os fones de ouvido, também
em restaurantes e lanchonetes, o4 ao|lado, enquanto navega na internet. Enfim, o

|
radio é o Unico meio que tem um publico exclusivo, enorme e pronto para receber

sua mensagem. Segundo pesquis@s, éle esta presente em 99% das casas e 83%
] .
dos carros. Embora nédo esteja digporjivel nenhuma pesquisa completa e recente

sobre a audiéncia do meio radio .‘ ra a cidade, é de notério saber as emissoras de
maior audiéncia em Matos Costa. .

Ao mesmo tempo em que P ratlio é o grande veiculo de comunicacdo de
massa, devido & sua cobertura ele ftambém representa excelente opgao como midia
dirigida, uma vez que a grande qugntidade de emissoras em operagao no pais faz
com que seja consideravel a segihenfagdo de seus ouvintes devido a condigcdes

geograficas de distribuicdo dos sihais| e de contelido da programagdo do radio.

(SAMPAIQ,1995, p.80). Na campanhha|serdo usadas duas radios cdmerciais (uma
AM e uma FM) instaladas nas cid3 des de Porto Uniao/SC e General Carneiro/PR,

com o objetivo de atingir a maior didersi Pade e numero de ouvintes.

GQTCHA PUBLICIDADE
End. Av. Getulio Vargas, 1 6, Sala 64 - Unido da Vitéria/PR @
CEP: 84600-000 | ClIPJ: 0f1.402.554/0001-88 | Tel: 3523-2142 9

/

GOTCHA PUBMCIDADE LTDA.
/Ji "icjeu;q



’

330000 200000000 2000000020000 XD M)

Tatica: veiculagao de spots corI duracdo de 30" e programetes informativos

de cinco minutos em dia e hgréari

veiculados aos sabados, as 08h30m.

Emissora de Porto Unidao/SC:
Réadio Colméia AM — Com gbr
a Colmeia possui grande capacjdad

jornalistico e informativo que preddmin
Como toda emissora AM sofre gm
radioelétricas, sobretudo nos centrps u
segue como a emissora de maigr a

entardecer. Cabe ressaltar que efn M

determinado. Serdo quatro programetes,

géncia em todo o municipio de Matos Costa,
e de repercussa@o gracas ao forte trabalho
A na sua programacao.

certas circunstdncias com as interferéncias
rbanos. Entretanto nas areas rurais a Colmeia
diéncia das primeiras horas da manha ao

atos Costa 48% da populagag reside na area

rural. Ao longo dos anos tem sid¢ a @missora mais utilizada pelas ladministracées

para a veiculagao dos seus informgs e

Emissora de General Carneiro/PR:

materiais institucionais.

Kairés FM - Embora sejajuma emissora de pequeno porte, devido a sua

proximidade com o centro de Matgs C

com uma grande cobertura no rmuni

conquistando a audiéncia de idades

psta — cerca de15 km — a Radio Kairds conta
Cipio, sobretudo nas regides norte e oeste,

diversificadas e mantendo sua popularidade

devido & transmissédo de noticias fegi

e sertanejo) que agradam o public loc

da Prefeitura tem utilizado sabia entl

populagao matos-costense sobre gs a

JORNAL

Os anuncios de jornal e revista| sé&

criatividade. Como acontece com|mui
precisa ser boa o suficiente para ¢on
pois se ndo chamar a atencado gigni

Tradicionalmente, a combinagdo de ({

TC
End. Av. Getulio Vafgas

CEP: 84600-000 | €NPJ:

nais e de géneros musicais (popular, gatucho
|. Alem disso, a Assessoria de Comunicagéo

os microfones da Kairés para posicionar a

es da administragao.

ncer rapidamente o publico a ler o anuncio,

fica que a pagina serd virada ou ignorada. \/

)
shamada, imagem, teste principal, slogan e 9{ .
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logotipo a diferencia dos cartazes

Além disso, o leitor em geral esta sentado em

casa, no escritério ou no transporté coletivo, lendo o jornal ou revista; O anuncio em

jornal é uma possibilidade poderos
mais eficazes, o jornal tem grandg
meio palpavel, o fato chave e
credibilidade ao publico.

Foi definido o jornal de maior abr
tiragem e circulagéo. Serao veicul3

visibilidade durante a leitura.

5 del vitrine. Um dos meios de comunicagao ainda

peIetrac;éo nas classes A e B. Além de ser um

singlilar do meio jornal é que transmite muita

angéncia com base nos numeros de assinantes,

dos|anuncios de meia pagina e calorido com boa

Jornal Extra - Cacgador: A

principal jornal que veicula na r

mpfesa possui sua sede em Cagador, porém e 0

idd de Matos Costa. Devido aa jornalismo de

responsabilidade e a grande credibilidade, no veiculo serdo inseridos quatro

anuncios no tamanho de %z pagina

Jornal O Comércio — Unia

por ele ser um dos jornais mais arrgo

veiculo diario e que apresenta a t

% pagina colorida, trés pegas ao Iq

na c'ontracapa.
D deiVitéria: A escolha do veiculo/foi influenciada

e de mais credibilidade da regido, sendo um
agem de 2.500 exemplares. Serd anunciado em

ngo|de um més. O primeiro anuncio sera inserido

no dia quatro, segunda-feira. A s

|
gunda peca, dia doze, terca-feira, e por fim, dia

vinte e um, quarta-feira. A distfibuicdo dos dias em que os anlncios serao

veiculados foi feita com base

p| squisa realizada pela Ipsos Conect EGM

Multimidia, do qual foi elaboradq entre janeiro e dezembro de 2014, em treze

mercados brasileiros (DF, BH, Cuf, Flp, For, Goi, POA, Rec, RJ, Sal, SP, Vit e Int.
SP). O estudo sugere que os dids mais propensos a leitura de jornais no Brasil,

oscilam entre segundas, tergcas e

artas-feiras.
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INVESTIMENTO
Cliente: Prefeitura Municipal de Matgs Costa

Periodo de Veiculacéo: 1° a 30 de Dezembro de 2017
Campanha: Transparéncia, eu gpstq e participo

PROD

PRODUGAO FORMATO Q1DE. VALOR TOTAL

SF TRs 0000 Rs | 0000

TOTAL PRODUGAO: R$ 100,00

Spot Radio

CRIACAO

CRIACAO FORMATO Q"'DE.

Spot Radio 30"
Jornal 1/2 pagina 1 JI RS 1.940,72
OTA RIACAO RS
VEICULACAO
L) Al ) () £)

13.304,00

VALOR TOTAL
VEICULAGCAO R 04,00
PRODUGCAO RS 100,00
CRIAGAO RS 4.997.72

TOTAL GERAL

1A PUBLICIDADE
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