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PLANO DE COMUNICACAQ HUBI
RACIOCINIO BASICO
De acordo com dados do sit¢ do

estimada em 2.614 habitantes, egtan

limites com os municipios de Porfo U

Carneiro no Parana.

Numa administragdo democrdtico

gerar mais que visibilidade, mas
todos os canais entre a populagéoje a
como politica publica, que mais qug un
Dai nasce a necessidade de impor
residentes em Matos Costa, de fofma
gue se utilize de todos os instrumentd
midiaticos ou de relagdes comunitdrias
Com base nessas informagde$, ta
precisa ser baseada nos principioside g
€ dever da administragdo publica |nfo

pessoas conhecem seus direitds 9
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ICITARIA

IBGE 2017, Matos Costa possui populag%éo
do a uma altitude de 1.220 |metros, fazeri;do

nido e Calmon em Santa Catarina e Geneftral

popular, uma boa comunicacdo social deve

im per estratégica no sentido de manter aber%os

administragcéo, tendo por eix0 a comunicagéo
1 dever do municipio, € um direito do cidadi.

uma comunicagdo centrada nas pessoas
pluralista e horizontal, simples e profissional,
)s tecnicos e tecnologicos disponiveis, sej?m

comerciais e/ou alternativos. ;

da a comunicacdo executada pela prefeitlira
ue a populagéo tem direito de ser informada e
mar. E por meio dessa comunicacao que Fs

deveres, ficam sabendo | das agdes da

administragédo e dos beneficios prppoilcionados por essas agbes. Nesse sentido, o

desafio da comunicagdo da admihistr
fortalecer a cidadania e promover ak ag

por vir, nesta gestdo.

, = P |
acao tem importante fungag institucional de

Des e servigos que ja foram prestados, e est:_Fo
:

Para que a mensagem tenha gfeit

com o publico-alvo, o conteudo gerado pelo

setor de comunicagéo deve ser infdrmgtivo, educativo ou de orientagdo social e estar

em sintonia com a atual administr
administracéo publica: legalidadé,
eficiéncia.

Um planejamento de comunicag¢ao ¢

¢ao, aléem de respeitar os principios da
noralidade, impessoalidade, publicidade | e

esse objetivo, pois “é a comunicacgo

ficaz deve ser criado para que seja alcancado
' r

existir no momento em que € comuicadia, é noticia. Se ndo é comunicada, divulgada,

para a maioria das pessoas “deixa fle

e faz a realidade. Assim, uma coisa pass&? a g

istir".” (GUARESCHI, 2004, P.136). 1

A campanha deve ser eficaz|e o¢bjetiva, otimizando os custos para adquirir

resultados positivos atingindo o malor

umero possivel de cidaddos independente J;ﬂa

|
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faixa etaria, raca, religido ou condigéo
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5ocial, comunicando para publicos de todas as

classes. Além disso a campanha gesehvolvida tem como principal abjetivo oriente#r e

|
informar para suprir a falta de confjecimento por parte da populagéo de determinadas

atribuicdes e servicos realizadog. A campanha institucional deve massificaﬁ e

consolidar a divulgacéo dos atos ag¢iministrativos do poder publico municipal, as ag;djes

que envolvem a gest&o das verbag|pulilicas, investimentos nos mais| variados setores

que compdem processo produtivo e dg¢ desenvolvimento, alem da gerac&o de renda,

|
tornando acessivel ao cidadao as ifforacdes sobre o trabalho do Executivo de forma

clara, objetiva e educativa, visapdo

Executivo de Matos Costas.

a aproximacdo entre populagdo e o poﬁer

As acdes de comunicagao desgnvqlvidas para a Prefeitura de Matos Costa devem

ainda promover o fortalecimento |da

através da interacdo com o cidaddp, e

democracia e dos poderes que a garantem

stimular a participagéo popular no debate e%na

definicdo de politicas publicas e prjoridades sociais, contribuir para 0 conhecimento e

a compreensao da legislacdo m

icipal, disseminar informacdes de interesse dos

; - - e — i,
diversos segmentos sociais, seryicos| e direitos dos cidadéos e contribuir para a

|
transparéncia e compreensao dog atgs, fungdes e responsabilidades do Executivo
|

Municipal, utilizando pra isso tantglas

de comunicar, principalmente o di

e a melhor forma de comunicar ¢om

adequados ao publico-alvo para qde a

midias tradicionais quanto os/meios moderr?os
procurando entender a realidade da popu!agﬁéo
os cidaddos, através de meios e linguagem

campanha seja efetiva e funcional, levando Fem

consideracdo o custo-beneficio flesges meios. Referéncia citada: GUARESCHI,

Pedrinho A. Sociologia critica: altgrnagtivas de mudanga. Porto Alegre: ED]PUCﬁRS,

2004.
ESTRATEGIA DE COMUNICACA(

Com a ideia de criar uma soluca

D PUBLICITARIA

D criativa e eficaz para resolver o desaﬂo}de

. . : . .
comunicagao apresentado no briefing ¢lo presente edital, foi pensado em um conc?uto

de grande alcance, trazendo uma| me

forte apelo emocional e envolvent

preciso ressaltar e fortificar os porjtos
Costa, além de reforcar a import@nci
comprometimento por parte da p

beneficios para todos.

hsagem direta e clara para & populagao, com

, sendo facil de lembrar e de ser compreendida. E

fortes da gestdo atual da Prefeitura de Matos
:

A dos servigos prestados, obras realizada? e

¢ao para que os trabalhos realizados tragfam

Tempero Propaganda Ltda - M ‘
a - ME :

CNPy; 19.786.204/0001-28 .

Rua: Brasil, n° 370 - Sala 403 +Centro
CEP: 89.560-000 - Videira/s¢




DIDXDDNDDDDDDDDDDDDDDDDD DI M)

Rua Brasil, 370 . Sala 403 . Centro
www.temperopropaganda.com.br
Videira - SC . 89560-000 . Fone: (49) 3533.2000

1
O mote criado para a campanha g “Fazemos para vocé”. Esse conceito fala de

forma clara e direta com o publico-glvo
procura conscientizar os cidadaos gue
investimentos feitos pelo Poder EXecu
consciente, sendo devolvidos paraja cCi
prefeitura como um aliado ao cresgme

As pecas graficas mostram imhag

e juntamente com os textos complementarqas,

DS impostos arrecadados, os esforgos, obra# e

livo Municipal sao usados de forma correté e

Jlade, fazendo com que os moradores vejan% a
1

nto de todos.

ns do assunto em questdo, sempre com% a

mensagem principal “Fazemos pgra yocé” em destaque e complementando ct‘?m

textos de apoio que falam dos cuidgdo$ da administragdo com a Educacéo, a Sau&,le,
: |

as Obras, a Cultura e outros servigps

erecidos a populacgéo.

|
Toda a linguagem textual e|visypal da campanha foi pensada para que a

mensagem consiga chegar adequada
campanha foram escolhidos meiosjcon

ente ao seu publico-alvo, e para divulgar essa

vencionais de midia e outros que se destacz«rim

. . i . - - T .
por causar um impacto diferenciadg. O$ meios tradicionais s&o os anuncios de jornal,

radio e outdoor, atingindo leitoreq e

aqueles que pela cidade passam

puvintes desses veiculos de comunicagdo e
|

melhorando ainda dessa forma a imagem ‘po

municipio e consequentemente atrgind® empresas que nele queiram se instalar. J& Ps

meios alternativos envolvem divulgaca

D atraveés da internet, principalmente portal ’Fle

noticias e o Facebook, através da ¢riagéo de uma fan page do munigipio.

Outra solugéo criativa com bgixo
Informativo exclusivo da prefeitjra,
gratuitamente para a populagéo enj tod

fazer chegar as comunidades do irfteriq

|
custo e étimo alcance é 4 criacdo de um

I
de quatro paginas, que sera distribuido

\
os os 6rgdos do municipio e escolas, além de

r atraves das pardquias, capelas e dirigentes

das comunidades. Nesse materigl s¢ra divulgado as acbes da | prefeitura e Fs

investimentos em obras, educacéo, |sau

de, infraestrutura e outros seryicos, mostrando

através de fotos e textos a quantjda
moradores.

investida e o retorno disso para todos Fas

A campanha inova também ng parte visual apresentada, mostrando fotos ‘L. e

grande impacto visual com foco nq assunto principal da peca e como complemerEo

detalhes com cores vibrantes parg cfiar maior identificacdo com todas as faixas

etarias, tendo como conceito a cpr

exuberante de Matos Costa, além :l: ve

do municipio, mantendo dessa for

a olbranding.

rde representando as matas e a nature%a

rmelho, que s&o cores que constam no Brasgo
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Essa mesma identidade visualle apelo emocional sera usada nas pecas virtuais
|

como posts, capa para o Facebodk e|banner para portal. Ja para as midias corjno

jornais, informativo e radios seraofusddos textos de apoio explicando o porqué da

frase “Fazemos para vocé€”, refdrca

populacdo e como 0os mato-costenges

mdo a preocupagdo da prefeitura com sua

se beneficiam com isso. No anuncio de jornal

serdo utilizados os mesmos elemgntos visuais aplicados no restante da campanha,
|

objetivando manter a unicidade cpmunicacdo, o que facilita a assimilacio da

mensagem e memorizagdo. O anunciq apresenta o conceito criativo ja mencionado,

mas com um texto maior de apoiq, tr
que este meio permite trabalhar com

balhado para complementar a mensagem, ja
is informacgoes.

O outdoor, por ser uma midig de|rapida visualizacdo, precisa apresentar uma
|

mensagem objetiva que em poucgs

informacé&o direta € a principal cargct
atingir todas as faixas etarias da pop
Quando apresentado em uma cidad

transmitir a mensagem da campanha

alavras resuma o conceito da campanha. A
ristica deste meio, e também o alcance palra
lacdo, bem como seu 6timo custo!benefiéio.

ou regido de forma constante, consegue

maneira eficiente.

O layout do outdoor segue o mgsmp visual das demais pegas e contara com uma

frase de complemento para explicér a
populacao os investimentos e os Hden
nas pecas esta presente o brasao flo

Outro ponto que se levou em gont

ideia principal da campanha que é mostraT a
icios que isso traz a todos. Como assinatl.flra
unicipio e o enderecgo do site e do Facebocék.

ao realizar a presente campanha publicitaria

foi a economicidade dos investimentos |escolhendo veiculos de comunicagao e meﬁos

com o melhor custo/beneficio parajqug a populagdo entenda que mesmo na hora pe

divulgar suas acdes, o Poder Exedutiv

p Municipal esta preocupado com a apiicag’éo

do dinheiro. Para o radio, sera trab Iharo um spot de 30 segundos, g qual tera o tez%(to
|

adaptado para o seu formato. Sefa t

passar credibilidade e confianca |par

reforcara a mensagem divulgada ngs drmais pecas e os constantes investimentos da

prefeitura em saude, educacgao, cultura
voce”.
Sabendo da importancia da infernf

sociais veiculardo as artes, todas e g

abalhado de forma séria e institucional p?ra

8 0s ouvintes. O conteudo do spot sempre
|

e obras, trazendo a assinatura “Fazemos p?ra

et nos dias atuais, portais de noticias e red‘es

cordo com a identidade da campanha. Seréo

criados banners para portais de internet, que além do mote principal, teréo o dizpr: @/
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“Clique aqui e conhega mais” e, ao(clicar, o usuario sera direcionado para o Faceb ok

da Prefeitura de Matos Costa, podgndd acompanhar todas as agdes|que estao serjdo

desenvolvidas.

Uma fan page para o municipigftanbém sera criada no Facebook. A ideia é utiliiar

a rede social para se conectar direfame

uma maneira atrativa e humanizada, i

nte com o publico, mostrando Matos Costa ;,de

nlém de informar, compartilhar ideias, discffltir

solucdes e sanar quaisquer duvid qie aparecam. Canais como esse permitem que

a Prefeitura do municipio passe cpnfi

proximo da populagéo.

nca e adquira um posicionamento positiv? e

Além das midias citadas, um g nT diferencial para a gestao atual sera a criagao
n

de um informativo de quatro pagings, f

da prefeitura que sera distribuidoj em|

através de matérias e fotos mostrapdo|os constantes investimentos da prefeitura.

Atraves desse conceito criativg, ac
diferenciados, a campanha consggui
desafio proposto e alcangando d sei

municipio de Matos Costa que ajPrg

constantes investimentos.

cionando como uma espécie de jornal inte {;no

lugares estratégicos para levar informagdes

bmpanhado de agbes e materjais tradicionaif e
'a atingir o publico pretendido, cumprind7 0
do

[
feitura se preocupa com ela e que esta Fm

| objetivo principal: mostrar | a populagao

Optou-se por divulgacdo da cempanha somente no municipio de Matos Co%ta,

que € onde esta o publico-alvo do prof

periodo escolhido foi de um més, fconi

para haver tempo habil de organizacao

além de ser um periodo estratégico

lema em questdo apresentado no briefing, € o
preendido durante o més de|janeiro de 205' 8,
contratagéo das midias e definicdo das peng,

de inicio de ano, mostrando que apds as

festividades de final de ano, a préfeithra ja esta em ritmo acelerado e pronta para

cuidar da populagdo por mais um gno.
IDEIA CRIATIVA

Para atingir o publico-alvo destq

proposto no briefing, optou-se por Wtilizar midias populares on e offline, com um otir

campanha publicitaria e atender o deséfio

mativo, anuncios de jornal e radio FM e AM. Ja

custo-beneficio, incluindo outdoorir1fo

no meio digital um portal de contetudo

ra utilizado para veiculagéo de banner, e para

complementar este meio, o Facgbogk foi a rede social escolhida para levalf a

mensagem ao publico, sendo urrr d
a

Todas as pecas desenvolvidas para

s redes mais populares entre os brasileiros.

[
a campanha possuem forte apelo visual e
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emocional. Elementos como core

para construir uma mensagem solifia.
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folos e fontes se repetirao em todas as midias

Jornal: Nos jornais as pegas qye sgrao veiculadas trardo como chamada principal

afrase “Fazemos para vocé”, e confo t

to de apoio: “O municipio de Matos Costa t?m

feito grandes investimentos para melhorar o dia a dia de seus moradores. Os impostos

que vocé paga e os valores arrgcadados sdo usados de forma |consciente pelo

municipio, investindo em saude,

bras, educacao e cultura.” Para dar reforco a

mensagem, fotos de obras, saude, edlucagio e cultura serdo usadas. O jornal foi

escolhido por ser um importante fneid de disseminacao de informacéo, ter grarf‘de

fidelidade por parte dos leitores e
Outdoor: Esta peca se caractefjza

bertura local.

bor ser uma midia externa de destaque que da

reforco e complementa a campanha. Possui grande impacto na camunicagao, m;as

precisa ser limpo e objetivo, de facil

mensagem em no maximo oito sagun

visibilidade e legibilidade, além de passaﬁ a

dos. Da mesma forma que as demais peg?s,

A 33

trara a chamada principal “Fazemds pgra vocé” e um texto complementar menor que

permite passar uma mensagem rép]:a através dessa midia, além de sem;?re

acompanhar as pegas a assinaturg co

do Facebook.

0 brasdo do municipio, o endereco do site e

R&adio: O spot para radio tera rrapéo de trinta segundos (formato padréo), c(;am

uma trilha com cunho institucional.

AN

D texto é baseado no mote da campanha

“Fazemos para vocé”’, mas adaptado para o meio radio. Ao longo do spot o locutor cita

os investimentos da prefeitura e q pri

retorno para a populagdo. O conteddo ¢
feito grandes investimentos para mglho
que vocé paga e os valores arrg¢cad
municipio. Investindo em saude, pbra

Costa constroi uma cidade inspirgdor

ncipal objetivo desses investimentos, que é o}
o spot sera: "O municipio de Matos Costa tém
rar o dia a dia de seus moradares. Os impos%os
ados sdo usados de forma consciente pglo

s, educacgdo e cultura a prefeitura de Ma*os

a para todos. Matos Costa € assim, sempre

preocupada com o que € mais impgrtante: vocé. Prefeitura de Matos Costa: Fazemos

para voceé."
Facebook: A fan page criada para

campanha: “Fazemos para vocé] D

|
|
0 municipio tera na capa o mote principal %da

pvido ao volume de informacgdes que es*éo

presentes na rede, quanto mais obftivas e adequadas ao meio forem as informacoes,
|

maior serdo as chances de suce$so.

Por isso ser&o criados oito posts diferentes,
|
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distribuidos ao longo do més (dois jpor

Saude, na Educagédo, nas Obrag
assinatura o brasao da prefeitura

i

0
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semana e dois por assunto), sendo focado ha

e [na Cultura, sendo que todos trardo como

Site. Os posts serdo impulsionados durante o

meés de durag&o da campanha, jal que com alcance organico (ndo pago) as redes

sociais como o Facebook pOSSl:IrTI
informacdo que circula diariamenge.
definido o publico, a regido, faixa gtar

assertivo com a campanha. A escdlha

Facebook ser uma midia que exigg pou

seja passada, aléem de ser indicadqg utili

paixissimo alcance devido a quantidade de
Como estratégica de impulsionamento sera
a, entre outras informagdes, para ser o méis
e fazer posts separados foi devido ao fato do
co conteudo nos posts para que a mensage;m

zar no maximo 20% de texto no layout do p@st

para que 0 mesmo possa ser impulﬁ;iorﬁdo e atinja mais pessoas, aumentando assim

0 engajamento.

Banner: O banner, por ter um|tamanho menor, também contara apenas com a

chamada principal junto do texto dLap

com fonte menor, tera uma frase q

acao, o redireciona para o Facebogk dj

Cd

pio mais bras&o do municipia. Porém, abaixo,
nvida o usuario a clicar no banner e, apos esta
h Prefeitura.

Informativo: Funcionando co uEa especie de jornal interno da prefeitura, o

material tera quatro paginas no fofma
dobra no meio, que sera distribuido e
ligamos a prefeitura. O foco sergd ley
mostrando os constantes investinjent
pelos proprios 6rgéo da prefeitura |

distribuicdo/veiculagao.

aberto A3 (fechado A4), colorido, com ur?na

m escolas, comunidades do interior e 6rgdos
ar informagdes através de matérias e fotos

bs da prefeitura, além disso| sera distribuido

e setores, ndo gerando custo adicional ;de

-

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAD MIDIA

Para a escolha da estratégia nais
campanha da Prefeitura de Mafos

segmentacdo de midia, organizBga

Igualmente, levou-se em considergcadg
custo-beneficio, eficiéncia e nival dsg
Cuidado e ateng&o especiais foran tor|

apropriados para a comunicacgao, pois

adequada a ser utilizada para as midias ‘Eda
Costa foram seguidos critérios basicos jzde
D prioritaria, alcance e frequéncia destas.
fatores como o publico-alvo [a ser alcangafio,
> confiabilidade de cada meio seleciona@o.
nados para a correta escolha dos canais mais

:
isso definira o contato que o publico em geral

terda com a campanha em questdo, Indo que a eficacia da informacgéo passqda
t |

atraves das pecas publicitarias estg@

bém, ligada a sua correta veiculagao.
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A divulgacéo da campanha tgra alcance local com enfoque para a cidade jtde

Matos Costa, com meios e veiculog esg
Como a campanha tem o objetivo de m
prefeitura e os resultados alcancgdos
estratégia de midia os meios radio, jorn
meios serdo usados para atingir a fegid

Jornal: Mesmo com a chegada de n
uma midia de credibilidade, além de ai

que dedicam parte do seu dia parg acq

ecificos que abranjam essa érea com eficécriia.
pstrar a populagao os investimentos feitos pfsla
com tais investimentos, sera utilizada confno
al, outdoor, informativo e internet. Todos es.%es
10 escolhida para a campanha.
ovas tecnologias, o meio jornal continua serf_do
nda fazer parte do habito de muitos brasileil‘jos

ympanha-lo. Outro fator que se destaca nesse

meio € que ele permite trabalhar com miais informagdes e textos mais longos, algo que

nem sempre pode ser trabalhadojem
milhdes do montante da veiculagap pu
mostra como continua com numergs €}
para ser usada nas campanhas publicit
divulgada neste meio, através dg uni
veiculado nos finais de semana, sefido

e o jornal Caigara. O jornal Extra gontd

outras midias. Sendo responsavel por 38?,7
blicitaria de Santa Catarina em 2014, o meio
(pressivos, sendo ainda uma midia importal%]te
arias. A partir destes pontos, a campanha sera

anuncio de meia pagina colorida que séré
ue os veiculos escolhidos foram o jornal E ! ra

com tiragem de 4.000 exemplares, com fofrte

alcance em Matos Costa e atingindo mais cinco municipios: Cagador, Rio das Anti?s,

Macieira, Calmon e Lebon Régis. Além
0 mesmo nas circulagdes digitais np sif]
seu contexto informacdes sobre squde
politica, conscientizagéo e cadernds e
2.000 exemplares, circulando em| Ma
municipios circunvizinhos da regi
norte catarinense, e também confa cf
Facebook do jornal. Segue no Anexo | 3
quantidades de insergbes em ca

campanha.

do anuncio impresso, a empresa bonifica cr}am
e e Facebook do jornal. O jornal apresenta é.m
| educacdo, servicos, entretenimento, opiniéo,
jpeciais. Ja o jornal Caigcara possui tiragem de
tos Costa, Unido da Vitoria, Porto Uniéq‘ e

syl do Parana e alguns municipios do planef’lto

pm edigcdo online e divulgagao na pagina no

1
planilha de simulagdo com as datas, valores e

um dos jornais e no Anexo Il|o custo total da
l

Outdoor: Considerada uma miflia full time, pois permanece 24 horas por dia 5¢m

exposi¢cdo, o outdoor atinge interjsan

ente uma massa expressiva de pessoas, e

mesmo sendo uma midia massiva, jpo

ser utilizada de forma segmentada quand#) é

colocada em pontos estratégicos da cidade, atingindo com eficécia o seu pL]inco-al%o.

Dentro da estratégia elaborada dsta

midia tem o intuito de despertar atencéaq e
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reforcar a mensagem principal da gamganha para os moradores de Matos Costa, q‘rl.ze
é o publico-alvo da presente campgnhg. O meio outdoor sera utilizado em um terrero
central do municipio, terreno essg¢ dgq Prefeitura, nao tendo custo de locagéo.i 0]
outdoor possui um custo inicial prd moptagem da estrutura, porém sua vida Util e be
muitos anos, podendo ser postdriormente utilizado para outras campanhas. } A

Segue no Anexo | a planilha de sru
I

impressdo em lona sugerida possu urla durabilidade de um ano e meio a dois anos.
; _ |
lacdo com as datas, valores ¢ quantidades pe

inser¢des e no Anexo |l o custo totgl dg campanha. !

_—

Radio: Considerada uma das|m

dias de massa mais populares e com c’)tir%no
custo-beneficio, o radio consegue tingir um alcance alto e eficaz, pois chega a vérios
lugares que outros meios ndo esfao presentes. Com base nos dados do Institvrlto
Mapa, o meio radio foi responsave] poff R$ 214,6 milhdes do montante da veicula@o

publicitaria do estado de Santa Cat@ring em 2014. Outro aspecto positivo € que o meio

tem uma credibilidade grande perg@nte| o ouvinte, sendo o que se adapta melhor {és
novas tecnologias e costumes, p@is ¢sta na internet com audio online, em re les
sociais, agdes de rua, eventos e outrop locais. Desta forma, o radio estara presen?te
em toda a veiculagdo desta campgnhg. Em visita a Matos costas para pesquisa e
levantamento das midias, percebey-selenorme alcance de diversas estacdes de rélfjio
devido a altitude do municipio, porgm ¢m pesquisa com moradores e formadores Ede
opinido, levantou-se as radios mgis duvidas e com maior credibilidade na cidade.

1r FIM 92.9, Radio Top FM 98.3 e Réadio Verde Véle

FM 94.1, e a Radio Colmeia 1230 denfro do setor AM. Haverd, durante o periodo da

Foram escolhidas as radios Cacad

campanha, um total de 1.040 insTgé s de 30 segundos cada distribuidas entre %:-as

quatro radios. Os anuncios serdo v

iculados em horarios alternativos, por ter um cu‘?to
mais baixo, e em programas estfatégicos pelas emissoras. Segue no Anexo 1 a

planilha de simulacéo com as datag, valores e quantidades de inser¢cdes em cada uma

das radios e no Anexo |l o custo dg prqdugao do spot e o total da campanha.
Banner Web: Dentro da interfjiet ¢ banner € uma das formas |publicitaria mais

utilizadas para divulgar produtos e [serMicos. Tem como objetivo atrair usuarios para o
anunciante, e mesmo que nao sejg clijcado sempre deixa uma “impressao’ sobrI 0
que esta sendo anunciado. Para gue|tenha o efeito esperado, o banner deve ?er
veiculado em um portal ou site qug tepha um grande numero de visitantes diarios e

possua o publico-alvo pretendido, [desta forma a probabilidade de conseguir tréfeTgo
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para o site ¢ alta. Baseado nesses prirlcipios, 0 banner da campanha sera veiculabo

no Portal Vvale, site que possui crgdib

que gerencia o portal, possuem umg@ co

mil pessoas no Parana e 300 miljem

idade na regido. Segundo dados da empresa
pertura populacional de aproximadamente 330

Santa Catarina, possuindo grande cobertha

jornalistica no municipio de Matos oja, que € o publico-alvo em questdo. O poﬁ;lal

possui uma meédia de 1,5 milh&o de¢ vi

principal durante o0 més da campanha.

tas/més. O banner estara presente na pagina

begue no Anexo | a planilha de simulagdo com

as datas, valores e quantidades de |nsercdes e no Anexo Il o custo total da campanha.

Facebook: Com mais de 2 bilh@es de usuarios ativos, o Facebook ocupa cada vez

mais um espaco importante dentrp dg estratégia de comunicagao e marketing das
|

empresas de todos os tamanhos. Hor goncentrar um nimero expressivo de usuérios,
|

o grande diferencial desta rede spci

para os demais meios de comunicacio de

massa € a sua capacidade de segmentacéo. Outro fator atraente é a sua flexibilidabe

de investimentos quando se trata dg a
em publicidade ou entdo quantias bem

exigido que se pague pelos anuncips @

considerar interessante para sua

No caso da Prefeitura de Matps (
canal de comunicagado, com contgudo)

para atingir a populagéo da cidadg Dg

interessada em tudo o que ela fem
possivel escolher a regido que sgra r
dados que ajudardo na eficiéncig d
campanha inteira, e também se syger

uma midia de longo prazo, sem Tta

simulacdo com as datas, valoreg e ¢
veiculag&o desta campanha.

Informativo: Diferente de umj| paf
estrutura mais completa e com maip co
distribuidos 2.000 informativos jcon
investimentos nos diversos setoreg M3
esta sendo usado o dinheiro publjco §

populagéo.

tratégia digital.

INcios pagos, pois & permitido investir milhdes
mais modestas. E importante frisar que né@ e
ara ter um pagina na rede, faz a empresa cgue
,osta sera criada uma pagina como mais gm
gratuito e também usara de anuncios paéos
sta forma, pretende-se criar uma comunida#de
para compartilhar e oferecer. Também s?ré
palizada a divulgagéo, a faixa etaria e outfos
a campanha. O Facebook permanecera na
P que permanecga apos o término dela, poi% e
para expirar. Segue no Anexo | a planilha %‘de
juantidades de insergdes durante o més de

hteudo. Para complementar a campanha sef;?-éo

informacdes sobre a prefeitura e seus
1

terias mais completas e que demonstrem orT‘de

berdo desenvolvidas para dar transparéncia a
|
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. " : . — _ l
Finalizando, ndo optamos peld inglusdo de anuncio em TV, um meio bastante

tradicional, porém ndo adequado a prjpc’)sito do briefing, pois em pesquisa in floco ho

municipio de Matos Costa, em corjvers

nao ter cobertura consideravel na

parte da realidade da populagéo, optantdo a agéncia a criar uma campanha adequada
a realidade local e solicitacdo do bI

Na planilha de simulagdo da cgmpgnha é possivel visualizar asé datas, valores e
quantidades de inser¢des durante OST |

custos totais da campanha localizafios no Anexo I1, totalizando R$ 79.998,91 (seterﬁta

e nove mil novecentos e noventa

a com moradores e comerciantes, ficou claro

gdade de canal de TV e ser uma ninidia que néo faz

efing.

eses de veiculagdo da campanha, além dos

oitg reais e noventa e um centavos).
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